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Tamain diplomityon tarkoituksena on tarkastella miten WordPress-julkaisujérjestelma ja sen
liitdnndiset mahdollistavat hyvdn ja tehokkaan hakukoneoptimoinnin (Search Engine
Optimization, SEO). Hakukoneoptimointi tarkoittaa toimia, joilla yksittdisen nettisivun

sijoitusta hakukoneissa pyritddn parantamaan teknisilld ja sisdllollisillda  toimilla.

Ty0ssani esittelen useita hyviksi havaittuja liitdnndisié, teknisié toimia, seké jopa filosofisia
vaatimuksia sisdllon ja sen rakenteen suhteen. Aion pilkkoa hakukoneoptimoinnin selkeisiin
osakokonaisuuksiin, joita on helppo toteuttaa oman sivuston tarpeen ja tavoitteen mukaan.
Esittelen myo0s sisdllon suhteen muutamia erikoistapauksia, joilla hakukoneiden sijoitusta

voidaan pyrkid parantamaan entisestdan.

Tamain lisdksi esittelen hakukoneoptimoinnin tulosten mittaamiseen liittyvid keskeisid
toimia ja tyokaluja. Pyrin selventimiidn mitd data kertoo ja tarkoittaa, sekd miten sitd

voidaan  hyddyntdd  tulevaisuudessa  hakukoneoptimoinnin  ja  nettisivuston

il



jatkokehittdmisessa.

Lopuksi esittelen ja analysoin case-esimerkin, joka perustuu oman yritykseni
Mainostoimisto Groteski Oy:n syksylld 2018 aloitettuun bréndi- ja nettisivu-uudistukseen.
Uudistuksen aikana Groteski teki itselleen tdysin uudet verkkosivut. Rakentamisvaihetta
edelsi hakukoneoptimoinnin tarkka maéirittely ja siséllon suunnittelu. Esimerkin aikana
esittelen myos hakukoneoptimoinnin tuloksia nettisivuilta saadun vuoden aikana kerdtyn

seurantadatan muodossa.
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The purpose of this thesis is to give insight on how Search Engine Optimization (SEO) works
and how it’s implemented with WordPress CMS (Content Management System). Search
engine optimization refers to the actions taken to improve the ranking of an individual

website in search engines by technical actions and content writing.

I will present a number of various proven, technical, and even philosophical requirements
for content and its structure. I am going to break down the SEO into clear to-do’s that are
easy to implement according to your websites needs and purpose. I will also present some

special cases regarding content that can be used to further improve search engine rankings.
In addition, I present the key actions and tools related to measuring the results of search

engine optimization. [ am trying to clarify what some of the data might mean and how it can

be used in developing SEO.
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Finally, I intend to present and analyse one case example, which is based on the brand and
website reform of Mainostoimisto Groteski Oy. During the renewal, Groteski built a
completely new website for themselves. The construction phase was preceded by strict
planning of search engine optimization and content design. During the case example, I will

also present the data and its results gathered from the site during it’s one year lifespan.



ALKUSANAT

En uskonut tdmin tyon valmistuvan koskaan, enkd oikeastaan usko edelleenkddn. Jos
kuitenkin kdy niin, ettd luet tété tekstid niin tistd voitaneen paitelld, ettd tima kyseinen tyo
on valmistunut. Toivottavasti myds miné itse olen valmistunut ja saanut vihdoin tekniikan
maisterin paperit haltuuni yhdeksén ja puolen vuoden rutistuksen jalkeen. Kiitokset kaikille
prosessissa mukana olleille ja minua tita tyotd kirjoittamaan patistaneille. Erityiskiitokset
kaikille Naédille ja Sami Tarkiaiselle, ilman teitd tdmé tyo ei olisi todennédkoisesti koskaan

ndhnyt paivinvaloa.
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1 JOHDANTO

1.1 Tausta ja tavoite

Taméan diplomityon aiheena on WordPress-julkaisujirjestelmdn hakukoneoptimointi
(Search Engine Optimization, SEO). Tyon tarkoituksena on selventdd mité
hakukoneoptimointi on ja mitd sen tekemiseen kuuluu. Esittelen my6s mité erityispiirteitd
WordPress  julkaisujarjestelmd (CMS, Content Management System) asettaa
hakukoneoptimoinnille. Olen Mainostoimisto Groteski Oy:n yhtend yrittdjind huomannut
asiakkaiden ymmartdvin melko huonosti hakukoneoptimointia ja sen teknisid
erityispiirteitd. Asiakkaat tuntuvat kuitenkin ymmaértdvan melko hyvin siséltoon liittyvid
vaatimuksia. Valitettavan usein ndma kuitenkin jédévét heiltd hetken paastd unohduksiin tai
nditd ei vain oteta osaksi normaalia verkkosivujen ylldpitoa. Monet Groteskin asiakkaista
pyrkivit saamaan nopeita tuloksia ja ovat usein pettyneitd, kun viikon tai kuukauden péésta
sivuston julkaisusta heiddn sivustonsa ei ole hakukoneissa hakutuloslistan kérjessd tai

yrityksen liikevaihdossa ei ole huomattavissa selkedd muutosta.

Hakukoneoptimoinnista kirjoitetaan ja puhutaan paljon, mutta usein blogikirjoituksissa ja
oppaissa on selkedsti ndhtdvissd ristiriitaisuutta keskendin. Monessa ldhteessé
hakukoneoptimointi paketoidaan filosofiseen kysymykseen siitd mitd sisdltdo on ja tekniset
vaatimukset jdtetddn tdysin huomiotta tai vain vahille huomiolle. Toisaalta usein saatetaan
keskittya liikaa hakukoneoptimoinnin teknisiin vaatimuksiin, jolloin kirjoituksen tai oppaan
siséltd saattaa jaadd laihaksi asiaan vihkiytymittomélle lukijalle. Téssd tyOssd pyrin
selkeyttdmddn tdtd kahtia jakautunutta katsontakantaa yhdistdmaélld hakukoneoptimoinnin
eri puolet yhdeksi yhtenéiseksi kokonaisuudeksi, joka toivottavasti aukeaa my06s muille kuin

aiheen asiantuntijoille.

Esittelen my0s tdssd tydssd Groteskin brandiuudistuksen yhteydessd tehdyn nettisivu-
uudistuksen ja siithen liittyvdn hakukoneoptimoinnin case-esimerkin muodossa. Kisittelen
Groteskin kannalta tdrkeimpid vaiheita ja toimia hakukoneoptimoinnin ndkdkulmasta.
Tarkastelen myods hakukoneoptimoinnin onnistumista nettisivudatasta saatavien lukujen

valossa ja ndiden vaikuttavuutta liiketoimintaan.



1.2 Miti hakukoneoptimointi on?

Hakukoneoptimointi eli tuttavallisemmin SEO (Search Engine Optimization) tarkoittaa
keinoja, joilla nettisivun sijoitusta hakukoneissa pyritdéin parantamaan tiettyjd hakusanoja
kéytettdessd. Suurin osa hakukonehaun tehneistd kéyttdjistd valitsee hakutulosten alkupédssa
sijaitsevan linkin, usein ensimmadisten viiden joukosta kuten myds Abrar Sohail tyOssdén
toteaa. [1] Téstd syystd on erittdin tdrkedd pyrkid saamaan oma nettisivusto esille timin
listan kédrkeen. Tarkoitus on pyrkid vaikuttamaan oman sivuston sijoituksiin

hakukonehauissa ja saada kévijéliikenne ohjattua haluttuun sivustoon. [2] [3]

Hakukoneoptimoinnilla on useita ilmenemismuotoja ja tapoja, ldhes yhtd monta kuin
optimoinnin tekijoitdkin on. Optimointiin liittyy kuitenkin sd&nnonmukaisuutta ja mm.
Google on asettanut omat selkeédt raamit mikd on hakukoneoptimoinnissa sallittua ja mika
ei. Google hallitsee hakukonemarkkinoita n. 92% markkinaosuudella, joten tulen tdssd
tyOssd keskittymddn ldhinnd Googlen ohjeistuksiin ja nithin liittyviin tekniikoihin ja

suosituksiin. [4]

Maailmassa on yli 1.7 miljardia nettisivua. [5] Netissé surffailevat ihmiset eivét milldén voi
tuntea kaikkia sivustoja, joilla on mahdollisesti heitd kiinnostavaa sisdltod. Hakukoneet on
kehitetty auttamaan ihmisid 10ytdmaddn netistd sivuja hakutulosten perusteella, joiden
hakukone uskoo kiinnostavan kyseistd kdvijad. Suomalaiset tekevit piivittdin miljoonia
hakuja ja kaikista internetin kayttdjistd yli puolet tekevét jonkin haun hakukoneissa
jokaisella internetin kdyttokerralla kertoo Juha Paananen tydssddn. [6] Téamédn takia on
tarkedd varmistaa, ettd sivusto l0ytyy relevanttien hakujen hakutulosten kirkipaasti. Olisi
holmoéd menettdd Googlen tarjoama kévijdvirta sivustolle vain sen takia ettd
hakukoneoptimointia ei ole vaivauduttu tekemdidn tai se on tehty huonosti. Useat
kuvittelevat Googlen Ads-mainostydkalun riittdvdan hakukoneoptimoinniksi tai jopa
korvaavan sen, mutta ndin ei kuitenkaan ole. Google Ads on tydkalu, jonka avulla voidaan
luoda mainoksia néytettéviksi Googlen hakutuloksissa. Alla olevassa kuvassa ensimmaéinen
linkki on vihredllda AD-merkinnélld merkitty, joka ilmaiseen kyseisen linkin olevan
mainos. Jdlkimmdiinen linkki on tavallinen Googlen hakutulos listaus. Ads:1ld pystyy
luomaan erittdin helposti maksullisia kampanjoita, joilla sivuston saa ndenndisesti

hakutulosten kirkeen, maksetulle mainospaikalle. Google Ads mainokset ovat kuitenkin

5



erinomainen tydkalu hakukoneoptimoinnin tueksi ja lisddvit hakukoneissa I6ytyvien
relevanttien hakutulosten méaraa kuten Berman ja Katona tydssédédn toteavat. [ 7] Mainoksien
kdyttaminen hakukoneoptimoinnin sijaan ja niilld hakutuloksen ostaminen tarkoittaisi
pitkdssd  juoksussa merkittdvdd rahallista menetystd, kun taas kunnollisella
hakukoneoptimoinnilla sama kévijdvirta saadaan aikaan ilmaiseksi. Hakukoneoptimoinnin
ainoat kulut ovat itse tekeminen, joka itse tehdessd on vain aikaa ja ulkopuoliselta
ostettaessakin erittdin kohtuuhintaista kustannukset sivuston elinkaaren ajalle laskettuna.
Hakukonemainokset ovat hyvé lisd sivuston markkinointiin, mutta ne eivit mitenkédn

korvaa oikeaa hakukoneoptimointia.

Groteski on mainostoimisto | Me tiedamme mita teemme
www.groteski.fi/ ¥ 044 3412001

Groteski on mikkelildainen mainostoimisto, joka ajattelee suuria ja tédhtaa korkealle. Perinteisten
mainostoimistopalveluiden lisaksi Groteski toteuttaa mm. nettisivuja.

9 Mannerheimintie 1, Mikkelin Rautatieasema, Mikkeli - Closed today - Hours v

Mainostoimisto Groteski: Maailman Groteskein mainostoimisto

https://groteski.fi ¥ Translate this page

Groteski on mikkelilainen mainostoimisto, joka ajattelee suuria ja tahtaa korkealle. Kurkkaa
palveluihin ja totea itse kuinka hyvid me olemme!

You've visited this page 5 times. Last visit: 9/23/19

Kuva 1. Hakukonemainos ja tavallinen hakutulos Googlessa



2 WORDPRESS-JULKAISUJARJESTELMA

WordPress (WP) on maailman kéytetyin nettisivujen julkaisujdrjestelmd eli CMS.
WordPress on alkujaan kehitetty blogien luomisen ja julkaisun alustaksi. WordPressid
seurasi pitkddn luulot sen toimimattomuudesta keskisuurten ja suurten sivustojen
julkaisujérjestelmédni. Nykyddn WordPress soveltuu kidytinndssd minkd tahansa sivuston
julkaisujdrjestelmaiksi. Se perustuu tiysin avoimen l&hdekoodin ja sen kehittdjid on ympari
maailman. Suomesta 10ytyy jo paljon tdysin WordPressiin erikoistuneita digi- ja
mainostoimistoja, jollaiseksi myos oma yritykseni lukeutuu. Tdmén ansiosta WordPress-
sivujen kanssa ei joudu toimittajaloukkuun, kuten vaikkapa Suomalaisen Bonsait:n tai
Yhdysvaltalaisen SquareSpacen kanssa. Namai kaksi ovat tdysin suljettuja alustoja ja niiden
kehitys perustuu vain ja ainoastaan alkuperdisen kehittdjin halukkuuteen tehdd alustaan
muutoksia. Ndin ollen kyseisten alustojen kéyttdjit ovat tdysin sidoksissa alustan kehittdjén

itsensd madrittelemédn hinnoitteluun ja muutosten julkaisuaikatauluun.

Avoimen ldhdekoodin takia WP on myo0s tdysin ilmainen kéyttdd. Kunnollisen sivuston
WordPress-kehitys on mahdollista myds ostaa ulkopuoliselta tai sivuston voi myds
halutessaan rakentaa tiysin itse. Saatavilla on paljon ilmaisia, sekd maksullisia liitdnndisid
ja teemoja. Osa hakukoneoptimointiin suositelluista liitinndisistd on osin maksullisia, jos
niiden kaikkia ominaisuuksia halutaan kayttdd. Liitdnndisten kustannukset ovat usein
joidenkin kymmenien eurojen suuruisia, myos isojen sivustojen osalta, joten suuria

muutoksia nettisivujen hankintabudjettiin ne eivét tule aiheuttamaan.

WordPressilla on erittdin  aktiivinen kehittdjaverkosto, joka yllapitid WP:n
toiminnallisuuksia jatkuvasti. Tdma takaa WP:n turvallisen kdyton. Tietoturvapéivityksid
julkaistaan tasaiseen tahtiin, ldhes joka viikko. Laaja kayttdjd- ja kehittdjapohja myos
varmistavat WordPressin ja sen kehityksen jatkuvuuden ilman pelkoa siitd, ettd alustan
jatkokehitys hiipuu tai se loppuu kokonaan muutamien vuosien kuluessa sivuston

julkaisusta.



2.1 WordPress-liitinnaiset

WordPressiin on saatavilla timédn diplomityon kirjoitushetkelld yhteensd 55089 ilmaista
liitdnndistd, jotka on ladattavissa suoraan WordPressin kehittdjad sivustolta. [8] Néiden
lisdksi on tuhansia ilmaisi ja maksullisia liitdnndisid. Ensikertalaisen tai jopa véhén
kokeneemman kayttdjan voi olla hankalaa 16ytdd ndiden kaikkien liitdnndisen joukosta
toimivia ja luotettavia liitdnnéisid. Tdssd tyOssé esittelen listan liitdnnaisistd, jotka soveltuvat
joko suoraan tai epdsuorasti osaksi hyvdd hakukoneoptimointia. Lista perustuu oman
kokemuksen kautta hyviksi havaituista liitdnndisistd, sekd muutamien tunnettujen

WordPress-kehittdjien suosituksista. [9] [10]

2.1.1 Yoast SEO ja Yoast SEO Premium

Yoast SEO ja sen maksullinen versio Yoast SEO Premium on yksi eniten suositelluista SEO-
liitanndisistd WordPressiin. Yoast sisdltdd paljon hyvid ominaisuuksia, joita on kaiken
liséksi erittdin helppo kéyttdd. Yoast:n olisi hyvd olla asennettuna jokaisessa WordPress
asennuksessa. Yoast auttaa sivuston yllapitdjdd hahmottamaan miltd kukin sivu ndyttda
Googlen hakutuloslistalla ja tarjoaa tyokalun sivun metatietojen muokkaamiseen. Se my0s
analysoi sivujen luettavuutta, sekd hakusanojen osuvuutta. Yoastin kautta saa my6s helposti
liitettyd Googlen Search Consolen, seki luotua sivuston sivukartan. Search Consolen avaan

myohemmin téssa tyossa. [11]

Y oast:sta 16ytyy kaksi versiota, ilmainen wordpress.org:n kautta ladattava, sekd maksullinen
Premium-versio. [lmainen versio on erittdin hyvé ja riittdd monen sivuston perustarpeisiin,
joten tdysin valttimétontd maksullisen version hankinta ei ole. Sivuston koon ja sisdllon
kasvaessa Premium-versio tarjoaa monia selkeitd parannuksia ja lisdominaisuuksia
ilmaiseen versioon nidhden. [lmaisella versiolla tulee hyvin toimeen, erityisesti pienempien
sivustojen kanssa, mutta vihdnkdan isomman sivuston kohdalla Premium-version hankinta

on erittdin perusteltua.

Premiumin suurin hy6ty tulee useiden siséltdsivujen hakusanojen merkitsemisessa.
Ilmaisessa versiossa hakusanoja voi olla vain yksi kullakin siséltosivulla. Premium versio
mahdollistaa useiden hakusanojen ja ndiden synonyymien merkitsemisen. Synonyymit ja

lisdhakusanat auttavat erityisesti hakukoneita 16ytdiméén relevanttia sisdltéd, mutta suurin
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hy6ty tulee Yoast:n tekemdssd analyysissa sivuston hakukoneoptimoinnin onnistumisen
suhteen. Useammalla hakusanalla Yoast pystyy paremmin simuloimaan hakukoneita ja
kertomaan suoraan sivun sisiltod tehdessd, miten sivuston sisdltd on optimoitu juuri ndille
kaikille hakusanoille. Synonyymien ja samankaltaisten hakusanojen merkitseminen on
erityisen hyodyllistd suomenkielisilld sivuilla. Suomeksi monet sanat ovat todella hankalasti
taivutettavissa kieliopin erikoisuuksien takia. Hakukoneet ja Yoast eivdt vilttdmattd
ymmirrd kaikkia variaatioita, jolloin niiden merkitseminen késin auttaa paljon.
Maksullisessa versiossa on my0s tyokaluja jasennellyn datan ja Rich snippets -katkelmien
asettamista varten. Versioiden tarkempi vertailu on nédhtavilld kokonaisuudessaan Yoast:n

verkkosivuilla.

2.1.2 Broken Link Checker

Broken Link Checker -lisdosalla on mahdollista tarkistaa kaikki sivuston sisdltamat linkit
mahdollisten rikkindisten linkkien wvaralta. Rikkindiselld linkilld tdssd tapauksessa
tarkoitetaan linkkid, joka ei johda mihinkdén tai johtaa sivustolle, joka tuottaa 404-virheen.
404-virhe tarkoittaa sitd, ettd sivua ei [0ytynyt tai sité ei ole olemassa. Hakukoneoptimoinnin
ndkokulmasta rikkindisten linkkien poistaminen on hyvé asia, silld hakukoneet tutkivat
sivustolta pois johtavia linkkejd ja niiden laatua. Rikkindiset linkit eivdt ole myoskédén
kdvijoiden kannalta hyvé asia. Rikkindisié linkkeji kannattaa etsid aika ajoin, erityisesti kun
sivuston alkuperdisestd julkaisusta on kulunut jo tovi. Jos rikkindisié linkkejé 16ytyy, tulee

ne korjata toimivilla vastaavilla tai yksinkertaisesti poistaa sisallosta.

2.1.3 Check and Enable GZIP compression

Check and Enable GZIP -liitinndinen auttaa nopeuttamaan WordPress sivustoja
pakkaamalla sivuston sisdltdmat tiedostot pienemmaéksi. Pakattu muoto on nopeampi ladata
palvelimelta selaimeen, jolloin sivuston latausaika pienenee ja kiyttdjien viihtyvyys
sivustolla paranee. Kyseinen liitdnndinen on erittdin helppo ottaa kédyttéon, se vain
asennetaan ja aktivoidaan. Muita toimia ei tarvita. Sivuston pakkaaminen GZIP muotoon on

erittdin suositeltua, jos palvelin téta tukee.



2.1.4 Google Analytics Dashboard for WP by ExactMetrics

Google Analytics Dashboard for WP by ExactMetrics mahdollistaa helpon Google
Analytics seurantakoodin asentamisen WordPress nettisivulle. Liitdnnéistd seurantakoodia
ei ole pakko asettaa sivuston ldhdekoodiin, jolloin varsinaista HTML (HyperText Markup
Language) osaamista ei tarvita tai sivuston kehittéjaa ei tarvitse pyytdd apuun Liitdnndisen
avulla seurantakoodi on my0s tarvittaessa helposti vaihdettavissa toiseen. Google Analytics
Dashboard tuo myds WordPressin ohjauspaneeliin yksinkertaisen kdvijadataa ndyttdvéin
vimpaimen. Néin perustietoja tarkastellakseen ei aina tarvitse kirjautua Google Analytics

palveluun.

2.1.5 Lazy Load by WP Rocket

Lazy Load by WP Rocket -liitdinndinen mahdollistaa sivuston kuvien laiskan (lazy load)
lataamisen. Lazy Load tarkoittaa sité, ettd sivusto ladatessa selaimeen ladataan vain ne
kuvat, jotka on aivan valttimattomat juuri silld hetkelld naytettavéksi. Tdma korreloi suoraan
sivuston latausnopeuden kanssa pienentden sitd. Kun sivun selaaminen aloitetaan ja kayttija
rullaa sivua alaspdin ladataan tarvittavat kuvat juuri hetked ennen kuin sen on tarkoitus
saapua kévijan naytolle. Sivustot, joilla on paljon kuvamateriaalia hyotyvit kuvien laiskasta
lataamisesta suuresti nopeamman sivulatauksen muodossa. Tdmaén liitdnndisen kdyttdiminen

on erittdin suositeltavaa.

2.1.6 Robin image optimizer

Robin image optimizer -liitdinndinen auttaa pienentdmdidn sivuston latausaikaa
pienentdmalld ndytettdvien kuvien kokoa. Usein sivustolle ladatut kuvat ovat aivan liian
isoja resoluutioltaan ja tiedostokooltaan. Kuvien kokoa voi hyvin pienentdd ja laatua
heikentdd ilman ndkyvid muutoksia sivustolla niytettdvien kuvien laadussa. Kuvien laadun
menetys on mahdollista valita kyseisessd liitdnndisessd. Useimmissa tapauksissa
oletusasetukset riittdvdt tdysin sivuston tarpeisiin. Asetuksista kannattaa kuitenkin kdyda
laittamassa péélle uusien kuvien késittely. Télloin mediakirjastoon ladatut kuvat tulevat
optimoiduksi heti latauksen aikana. Tdma asetus ei ole oletuksena péélla. Jos sivustolla ei
ole yhtdkddn kuvaa, niin Robin ei ole pakollinen. Kéytinndssd kaikilla nettisivuilla on

joitakin kuvia, jolloin Robinista on heti kdytdnnon hydtyé sivuston latausajan pienentyessa.
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2.1.7 Really Simple SSL

Really Simple SSL -liitdinndinen mahdollistaa WordPress sivuston asettamisen SSL-
sertifikaatin taakse. Liitdnndinen ei tarjoa SSL-sertifikaattia, joka tulee asentaa web-hotelliin
tai palvelimelle. Tédmén hankinnassa kannattaa kéaéntyd palveluntarjoajan puoleen.
Liitdnndinen tekee salaamattoman (http) WordPress-asennuksen salaamisesta (https) erittdin
nopeaa ja helppoa. Sivuston salaaminen kunnollisella SSL-sertifikaatilla on pakollista.

Sertifikaatin 16ytyessd Really Simple SSL on hyvé apu sivuston liitkenteen salaamiseen.

2.1.8 SSL Insecure Content Fixer

SSL Insecure Content Fixer liitdnndinen auttaa 10ytdméddn linkit, jotka johtavat
suojaamattomaan osoitteeseen tai kuvat jotka ladataan suojaamattomasta osoitteesta.
Salaamattomia ldhteitd tulisi pyrkid vilttdméaan kayttdjien turvallisuuden takia, mutta myos

hakukoneoptimoinnin.

2.1.9 Fast Velocity Minify

Fast Velocity Minify auttaa pienentdméddn nettisivuston latausaikaa pienentdmailld ja
yhdistdmilla CSS (Cascadian Style Sheet)-, JavaScript- ja PHP (PHP Hypertext
Preprocessor)-tiedostoja. Liitdnndisen kdyttoonotto on erittdin helppoa. Liitdnndinen
asennetaan ja otetaan vain kayttoon, muita asetuksia. T&lldin seuraavalla sivuston
latauskerralla liitdnndinen luo kaikista nettisivuston CSS, JavaScript ja PHP-tiedostoista

automaattisesti yhdistetyt ja pienennetyt versiot.

Liitdnndisen ansiosta jokaisella sivuston latauskerralla ei tarvitse ladata jokaista erillistd
tiedostoa vaan vain yksi tiedosto kutakin tyyppid kohden, johon on koottu kaikkien saman
tyyppisten tiedostojen sisdlto, tdma ei tosin koske PHP-tiedostoja. Taéméan koonnin liséksi
liitdnndinen myds pienentdd CSS-, Javascript- ja PHP-tiedostot siten, ettd se poistaa kaikki
ylimédréiset rivinvaihdot. Nédiden poistamisella siséltd on vain yhdelld pitk&lla rivilld, jonka
lataaminen on huomattavan paljon nopeampaa kuin monen erillisen rivin. Tiedostojen
yhdistdmiselld ja pienentdmiselld ei ole vaikutusta sivuston ulkoasuun tai

toiminnallisuutteen. Sivuston nopeuden tiarkeydestd kerron myShemmin téssd tyossa.
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2.1.10 Schema — All In One Schema Rich Snippets

Schema - liitdnnéinen auttaa Rich Snippets-katkelmien lisddmisessé verkkosivuille. Schema
tukee tdmédn tyon kirjoitushetkelld ainakin seuraavia Rich Snippet -katkelmia: arvostelu,
tapahtuma, henkild, tuote, resepti, ohjelmisto, video ja artikkeli. Tyon kirjoitushetkelld on

tiedossa. ettd tuen piiriin lisdtddn ainakin: murupolku, paikallinen yritys ja kirjat.
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3 HAKUKONEOPTIMOINNIN VAATIMUKSET

Téssd kappaleessa kidyn ldpi hakukoneoptimoinnin asettamia erityisvaatimuksia
WordPressin ja sen sisdllon tai rakenteen suhteen. Kaikki vaatimukset eivét ole pakollisia
vaan joidenkin kohdalla voidaan tehdd poikkeuksia riippuen sivuston laadusta ja
tarkoituksesta. Jotkin vaatimukset ovat taas ldhestulkoon pakollisia ja ndiden asioiden tulisi
olla tehtyni jokaisella nettisivulla. Vaatimuksia ei ole esitetty missdén tietyssd jarjestyksessa
vaan lista on vapaasti sovellettavissa. Vaatimuksen merkityksellisyys ja tirkeys on kerrottu

jokaisen vaatimuksen kohdalla erikseen.

3.1 Hakusanojen liikakiytto

Hakusanojen liikakdytto eli englanniksi Keyword Spamming tai Keyword Stuffing on keino,
jolla sivustolle viljelldan hakusanoja mahdollisimman paljon. [12] Talld hakusanojen
litkakaytolld ympari sivustoa pyritddn keinotekoisesti parantamaan sivuston loydettavyytta
hakukoneiden hakulistauksissa kyseisid hakusanoja kéyttden. Liikakdyttd ei ole
suositeltavaa. Jokainen hakukone rankaisee hakusanojen viljelystd pudottamalla sivuston
huonommalle sijoitukselle hakukoneiden tuloksissa. Tdmé ei tarkoita, ettd hakusanoja ei
saisi kayttdd sisdllossd. Niin juuri tulee toimia, mutta selkedsti hakusanojen liitkakayttd on
ehdottomasti kielletty. Valitettavasti ei ole tarkasti tiedossa missd vaiheessa hakukoneet
tulkitsevat hakusanojen kédyton liialliseksi. Jos jokin hakusana tuntuu olevan liiaksi esilla,

on se sitd my0ds todenndkdisesti hakukoneiden mielesta.

3.2 Sivuston otsikot

Sivustolta tulee 16ytyé oikein méadritellyt otsikkotyypit. Térkein ndistd on padotsikko, eli H1-
tagi. H1-otsikoita tulee olla yksi ja vain yksi kappale per jokainen sisdltd sivu. Esimerkkind,
jos sivusto koostuu etusivusta, palvelut- ja yhteystiedot sivuista tulee H1-otsikoita olla koko
sivustolla yhteensd 3 kappaletta. H1 otsikon olemassaolon tirkeyttd en voi painottaa

tarpeeksi, kyseinen otsikko tulee 10ytya jokaiselta sisélto sivulta.

H1 otsikon lisdksi on syytd kdyttdd my0s alaotsikoita, joista yleisimmait ovat H2, H3 ja H4.

Yleensd neljattd otsikkoa syvempdd otsikkorakennetta ei tarvita. Niille alaotsikoille ei ole
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asetettu mitddn kappalemiirdd joita pitdd esiintyd kullakin siséltosivulla. Alaotsikoiden
kayttoon liittyy kuitenkin yksi tidrked sddntd: otsikoiden tulee esiintyd oikeassa
jérjestyksessd. Kdytdnnossd tdmé tarkoittaa sitd, ettd H3-otsikko ei voi esiintyd ellei sen
siséllossd ole kiytetty H2-otsikkoa ensin. Alla olevassa kuvassa on esimerkki sivuston

otsikoiden puurakenteesta.

o HIl
= H2
e H3
e H3
= H2

Kuva 2. Esimerkki sivun otsikko rakenteesta

Otsikoita ei tule myoskddn kiyttad leipétekstin fonttikoon muuttamiseen ulkondkosyist.
Fonttien kokoa voi WordPressissi muuttaa suoraan sisidllonmuokkaimella ilman, ettd
tekstejd tarvitsee kdydd asettamassa joksikin muuksi kuin leipétekstiksi. Otsikot tulee
pyhittdd vain otsikointia varten. Tdmén lisdksi on tirkedd pitdd otsikot oikeassa

jérjestyksessd ja kiyttaa kaikkia tarvittavia otsikkokokoja.

3.3 Linkit

Linkkejd on nettisivuston nidkokulmasta neljdd eri tyyppid: sivustolle johtavia, sivustolta
poistuvia, sivuston sisdisid linkkejd, sekd linkkejd, joita hakukoneiden ei tarvitse seurata
(Nofollow links). [13] Jokaisella on tdrked rooli nettisivun toiminnassa, mutta myds
hakukoneoptimoinnissa. Hakukoneet tarkastelevat niitd kaikkia linkkejd ja ne toimivat

osana algoritmia, jolla ne arvottavat sivuston relevanttiutta hakutuloksia niyttdessa.

Sivustolle johtavia linkkejd ovat esimerkiksi hakukoneiden hakutulokset ja sosiaalisessa
mediassa jaetut linkitykset sivustoon. Naistd jalkimmaéiset ovat ensiarvoisen tarked tyokalu
hakukoneoptimoinnissa. Sosiaalisessa mediassa nettisivuston omistajan tai ylldpitdjan on
helppo itse jakaa oman sivustonsa linkkejd. Hin voi my0s kannustaa muita jakamaan

sivuston linkkejd omien sosiaalisen median kanavien kautta. Jos sivustolle johtaa paljon
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linkkejé, kertoo se hakukoneelle sivuston olevan suosittu, koska sivustoa referoidaan muilla

sivustoilla. [14]

Sivustolta poistuvat linkit, eli linkit, jotka johtavat jollekin toiselle sivustolle kuin omalle
eivit varsinaisesti vaikuta suoraan sivuston hakukoneoptimointiin. Ne kuitenkin vaikuttavat
linkitettdvin sivuston hakukoneoptimointiin. Kdytdnndssa ulos johtavilla linkeilld autetaan
naapuria saamaan parempi tulos hakukoneissa. Parhaimmassa tapauksessa timd samainen
naapuri tai joku muu linkittdd sinun sivustoosi, jolloin linkittimisesté tulee itsedén ruokkiva
ilmio, jossa kaikki sivustot ovat hyotyjdn asemassa. KdytdnnoOssd tavoitteena on auttaa
hakukoneita yhdistimédn relevantteja sivustoja ja rakentamaan kuvaa eri nettisivujen

vilisistd suhteista.

Sivuston sisdiset linkit johtavat aina sivustoon itseensd. Tillaisia voi olla esimerkiksi
blogikirjoituksessa, jossa referoidaan vanhempaa kirjoitusta. Sisédisid linkkejd tulisi kdyttda
erityisesti Googlen vuoksi, mutta myos kédyttdjad varten. Googlella on Google Bot -niminen
tyokalu, jonka avulla Googlen algoritmit kdyvét ldvitse sivustojen rakennetta ja siséltdjen
suhteita. [15] Linkittdimalld omasta sisdllostd toiseen autetaan Google Bottia ymmartiméén
paremmin sivuston rakennetta ja luomaan siitd koherentimpi kokonaiskuva. [lman sisdisia

linkityksid Google ei vain tiedd miten sivuston eri sivut korreloivat keskenéan.

Linkit, joita hakukoneiden ei tarvitse seurata ovat No-follow linkkejd. Kaytdnnossa téllaisia
sivuja voivat olla esimerkiksi sisddnkirjautumissivut tai sisdiseen kdyttoon tarkoitetut intra-
tai extranet-sivut. No-Follow-tagilla merkitddn sivuja, joiden ei haluta ndkyvét

hakukoneiden hakutuloksissa.

3.4 Kuvien Alt-tagit

WordPressissd on sisddnrakennettuna mediakirjasto, jonka avulla sivustolle lisétién ja
hallitaan kuvia. Tdman mediakirjaston kautta kuville on mahdollista lisétd Alt-tagi. Alt-
tagi (Alt-tag, Alternative attribute) on tekstipohjainen vaihtoehto kuvalle. Aiemmin Alt-
tageja ndytettiin, jos kuvaa ei jostain syystd naytetd kéyttdjille, jolloin lataamattoman

kuvan sijasta ndytetdén relevantti teksti. TAima tapa on vield kiytdssd, mutta sen lisdksi Alt-

15



tagit ovat saaneet uuden roolin hakukoneoptimoinnin myo6ti. Hakukoneet kaivavat kuvien

Alt-tagit ja lukevat ne etsien vihjeitd siitd millaisia kuvia sivustoille on syotetty.

Alt-tageihin tulisi kirjoittaa lyhyesti mitd kuvassa on ja miké sen tarkoitus on sivulla. Néihin
teksteihin olisi my0s suotavaa lisdtd sivuston hakusanoja. Wordpressilld kuvien Alt-tageja

padsee muokkaamaan mediakirjaston kautta ja valitsemalla kuvan.

3.5 Sivuston latausnopeus

Sivuston latausnopeuden tulee olla niin pieni kuin vain on mahdollista. Pitkd latausnopeus
hiiritsee erityisesti kdyttdjid, mutta my0s hakukoneita. Kévijit kaikkoavat sivustolta
nopeammin, jos latausnopeus on hidas. Kaivijoiden nopea poistuminen viestittdd
hakukoneille kiyttdjien huonoa kiinnostusta sivustoa kohtaan, vaikka ndin ei olisikaan.
Kayttdjat eivat vain yksinkertaisesti sietidneet sivuston hidasta latautumista. Sivuston lataus
nopeudesta ja sen kelpoisuudesta saa helposti tietoa kdyttamalla Googlen PageSpeed Insight
tai GT Metrix tyokaluja. Molemmat tyokalut mittaavat sivuston latautumista eri
parametrein. Ne myo0s erottelevat latausnopeutta hidastavat asiat listaksi ja tekevét
parannusehdotuksia havaittuihin ongelmakohtiin. Téydellisyyteen on todella hankala paésta,
joten on tdysin normaalia, ettd sivusto ei saa tdysid pisteitd. Kaikissa sivuissa on aina jotain
parannettavaa. Joskus parannuksen tekeminen tuo vain marginaalisen tuloksen tai sen

tekeminen on erittdin hankalaa tai kallista, jolloin kannattaa pohtia sen tarpeellisuutta.

3.6 Sivukartta-tiedosto

Sivukartta eli Sitemap on XML-tiedosto (Extensible Markup Language), jossa listataan
jokainen sivu nettisivulta kokonaisuudessa. Sivukartasta kdy my0s ilmi sivujen keskindinen
hierarkia. Sivukarttatiedoston avulla hakukoneet tulkitsevat nettisivuston sivujen miérian
paljon nopeammin. [ 14] Hakukoneet my0s vertaavat aika-ajoin sivuston aiempaa sivukarttaa
nykyiseen. Tdmé edesauttaa nettisivuilla tapahtuvien sisdltomuutosten nopeampaa
padtymistd hakukoneiden tietoon ja sitd kautta hakutuloksiin. Sivukartan luontiin
WordPressin puolella on olemassa monia tapoja, mutta yksi helpoimmista on kayttia

tassdkin ty0ssd mainittua Yoast SEO-lisdosaa. Ensimmadiselld kerralla sivukartan voi kdyda
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itse antamassa Googlen tietoon heiddn Search Console-palvelun avulla. Hakukoneet
16ytavéat sivukartan my0s itse ennemmin tai myohemmin, mutta sen manuaalinen ldhetys
nopeuttaa sivuston l8ydettidvyyttd. Itse sivukartan olemassaolo on pakollista, se auttaa

hakukoneita indeksoimaan uutta siséltéd nopeammin ja varmemmin.

3.7 Jiasennelty tieto (Structured Data)

Jasennelty tieto on sivuston sisdinen merkinté, joka edesauttaa hakukoneita ymmartiméén
sivuston sisdltdd paremmin ja ndin ollen myds nostaa sitd hakutuloksissa. Jasennelylld
tiedolla voidaan Rich Snippets katkelmien tapaan tuoda enemmén siséltéd hakukoneen
tietoon, sekd sen ndytettdviksi. Jisennelty tieto voi olla esimerkiksi hakukoneiden
hakutuloksien seassa nédytettidva ruokaresepti tai muu vastaava lista tyOvaiheista. Jasenneltya
tietoa voi my0s olla esimerkiksi verkkokaupassa oleva tarjouksessa oleva tuote. Jasenneltyé
tietoa voi luoda muutamalla tavalla. WordPressin oma Gutenberg-siséltdeditori tarjoaa
hyvié tyokaluja jasennellyn tiedon lisidmiseen. Erikseen asennettava Schema-lisédosa auttaa

myds jasennellyn tiedon tekemisessa.

Hakukoneen ndkdkulmasta sivuston jidsenneltyi tietoa voi kdydé tarkastelemassa Googlen

Structured Data Testing Tool -tyokalun avulla.

3.8 Rich snippets —katkelmat

Rich snippets -katkelmat kulkevat myds joissain tapauksissa nimelld Rich results, eli
rikastetut hakutulokset. Rich snippets -katkelmat ovat tdysin normaaleja hakutuloksia
haukkoneiden listauksissa, mutta niiden sisdltéd on rikastettu eli lisdtty. Rich snippet -
katkelma voi olla esimerkiksi ravintolan keskimdérdinen arvostelu tai lisdtietoa

kirjoittajasta. [16]

Rich snippet -katkelman on tarkoitus parantaa hakukoneiden hakutulosten kdytettdvyytta,
mutta ne my0s nostavat sijoitusta hakutuloksissa ja tuovat néin lisdd kavijoita sivustolle.
Katkelmat eivét ole pakollisia, mutta erittdin suositeltavia, jos sivuston kéyttotarkoitus ja

sisdltd sen vain sallivat. Rich snippets -katkelmia voi luoda WordPress-sivustolle Schema-
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lisdosan avulla. Schema-lisdosan verkkosivuilla on tarkempi listaus kaikista tuetuista

katkelmatyypeista.

3.9 Mobiilioptimointi

Mobiilioptimointi tarkoittaa yksinkertaisuudessaan sivuston sulavan toiminnan
varmistamista kaikilla mobiililaitteilla. Mobiilioptimoinnin tulee olla tehtyna jokaiselle
julkaistulle nettisivulle. Nykyddn yli 50% kaikesta verkkosivuliikenteestd tapahtuu
mobiililaitteilla, joten mobiilioptimoinnin tekemétté jattdiminen on kdyttdjien kiusaamista.

[17]

Huonosti tehty mobiilioptimointi johtaa vadjadmattd kivijoiden katoon nettisivulta. Moni
mobiililaitteilla selaava ei etenee syvemmdlle sivulle, jos sivusto toimii huonosti
mobiililaitteilla. Nettisivulta nopeasti poistuvien kavijéiden virta tulkitaan hakukoneiden

puolesta sisdlloksi, joka ei ole kiinnostavaa.

Hakukoneet tarkastelevat itse nettisivun toimivuutta mobiililaitteilla. Huonosti toimiva
sivusto vaikuttaa my0s negatiivisesti hakutuloksissa listautumiseen. Kaikista muista tdssé
tyOssd mainituista tavoista hakukoneet eivédt rankaise yhtd paljon kuin huonosta
mobiilioptimoinnista. ~ Verkkosivut ~ tulee  tehdd  toimiviksi  mobiililaitteilla.
Mobiilioptimoinnin onnistumista voi hakukoneiden nidkokulmasta tarkastella kayttamélla
Googlen Page Speed Insights-tydkalua. Sen lisdksi ettd tyokalu antaa hyvéa tietoa sivuston
nopeudesta se myds pisteyttdd sivuston toimivuuden mobiililaitteilla ja tietokoneilla.
Tyokalu myds kertoo parannusehdotuksia. Téyttd sataa pistettd ei kannata ldhted
tavoittelemaan, silli se on ldhes mahdotonta, mutta ldhelle kylld voi paésti. Kéytdnnossa jo
yli 80 pisteen jélkeen ollaan hakukoneiden ndkdkulmasta erittdin hyvélld mallilla sivuston

toimivuuden suhteen kyseiselld paitelaitteella. [18]

3.10 Sivuston iki

Hakukoneet arvostavat vanhaa historiaa omaavia sivuja enemmén kuin tiysin uusia.

Vanhemmat sivustot pddsevitkin padsdéntoisesti paremmille sijoituksille hakutuloksissa.

18



Kaikissa tapauksissa tdmaé ei pidd paikkaansa, silld vanha ei automaattisesti tarkoita
parempaa. Sivuston ikéén ja historiaan kannattaa kiinnittdd huomiota uuden sivuston
hankintaa miettiessd. Olisiko sittenkin parempi péivittdd vanhaa vai rakentaa uusi? Monen
kohdalla uuden rakentaminen on kuitenkin vélttdméttomyys huonosti hoidettujen
paivitysten tai vanhan teknologian takia. Sivuston uusimisen pohdinta on erityisen tirkedd
sivuston kohdalla, joka on pédssyt hyville sijoituksille hakutuloksissa. Sivustouudistus voi
romahduttaa hakutulossijoituksen. Tall6in hakukoneoptimointi aloitetaan tiysin puhtaalta

pOydalta.

3.11 Sivuston kayttokokemus

Sivuston kayttdjien kokemalla kéyttdjdkokemuksella on vaikutus hakukoneoptimointiin ja
erityisesti Google on huomioinut timén erittdin vahvasti. Google julkaisi vuonna 2011
Panda-piivityksen, jonka yhteydessd Google aloitti sivustojen kayttéjadkokemuksen ja

laatuvaikutelman mittaamisen.

Kiyttokokemusta parannetaan muutamilla keinoilla. Sivustolla néytettdvien mainosten
médrd tulee pitdd pienend ja vélttdd selkedsti hiiritsevid mainoksia. Mainokset, jotka
pakottavat kéyttdjin vierittdmdidn sivua tulee vélttdd, jotta varsinainen siséltd tulee

luettavaksi. [19]

Leipateksti tulee muotoilla helposti luettavaksi. Julkaistavan sisdllon on oltava yksilollistd,
esimerkiksi tavarantoimittajan valmista tekstid ei kannata kéyttdé. Sisdltod ei saa myoskéddn
lainata muilta. Vain muutamia lauseita sisdltdvid sivuja tulee vilttdd. Oman sisdllon
julkaiseminen useammassa kuin yhdessd paikassa ei ole suositeltavaa. Google tunnistaa
sivustoilla esiintyvéin samankaltaisen sisdllon ja rankaisee sen kéytostd. Sisdltod ei
myoskéddn saa kohdistaa lilan ldpindkyvésti vain tiettyihin hakusanoihin. Hakusanojen
litkakdyttod tulee myos valttdd, Google tunnistaa tdméan yrityksesi huijata algoritmia, jonka

seurauksena hakukonesijoitus tippuu.
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3.12 Sivuston liikenteen salaus

Sivuston liikenteen salaus eli SSL sertifikaatin asentaminen ja kiyttoonottaminen
sivustolle. SSL-sertifikaatti tulee hankkia esimerkiksi oman sivuston palvelimen
palveluntarjoajalta. Sertifikaatin saa helposti WordPress sivustolla kdyttoon kayttdmalla

aiemmin mainittua Really Simple SSL -liitdnnéista.

Nykyaikaisen ja kédyttdjidan arvostavan sivuston tulee olla salatun yhteyden takana. Salattu
yhteys tarkoittaa selaimen osoitepalkissa ndkyvad lukon kuvaa, tarkemmin https-protokollan
takaa tulevaa nettisivuliikennettd. Salauksen kdyttd ei tuo hakukoneoptimointiin mitddn
lisdhyotyé. Salaamatta jattdminen on hakukoneoptimoinnin ndkokulmasta huono asia, silld
suojaamaton  nettisivu  arvotetaan  hakukoneiden hakutuloksissa automaattisesti
huonommaksi kuin salattu sivu. Huonontamalla hakukonesijoitusta hakukoneet pyrkivét
suojelemaan kavijoitd mahdolliselta tietojen urkinnalta ja muilta uhilta, joita mahdollisesti

esiintyy salaamattomilla nettisivuilla.

3.13 Hakusanat

Hakusanat, eli avainsanat ovat sivuston siséllgstd ja tarjonnasta kertovia tdrkeita yksittdisid
sanoja, jotka esiintyvit siséllossd, otsikoissa ja url-osoitteissa esiintyvid yksittdisid sanoja.
Néiden kolmen paikan liséksi avainsanat voivat esiintyd sivuston meta-tageissa, mutta toisin

kuin luullaan néilla ei ole enddn niin suurta painoarvoa kuin vield joitakin vuosia sitten.

Mistd avainsanoja sitten 10ytdd? Avainsanojen keksimisen yhteydessd puhutaan usein
avainsanatukimuksesta, eli systemaattisesta tavasta tutkia ja analysoida mitkd avainsanat
ovat relevantteja sivuston 10ydettdvyyden kannalta. [20] Avainsanatutkimuksen yhteydessa
pyritddn 16ytdmain myds samankaltaiset ja synonyymit avainsanat, joskus jopa avainsanoja
saatetaan poissulkea. Avainsanatutkimukseen 10ytyy runsaasti ilmaisia ja maksullisia
tyokaluja. Monet kolmannen osapuolen palveluntarjoajat tarjoavat avainsanatutkimusta
yleensd suureen hintaa. Sen ostaminen ulkopuoliselta ei ole védérin, mutta avainsanatutkimus
on helposti tehtivissd myds itse. Itse tekeminen on jopa suositeltavaa silld ndin sivuston
omistajalle/ylldpitdjélle tulee parhaiten kuva siitd mitd hdnen sivustonsa mahdollisesti

tarjoaa ja miten hakukoneoptimoinnin kanssa kannattaa edeta.
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Avainsanojen tutkimiseen voi kéyttdd Keyword Tool-tyokalua (https://keywordtool.io/ ja
Googlen tarjoamaa Trends palvelua (https://trends.google.com/trends/?geo=US). Néiden
avulla pystyy etsimdin yksittdiselle avainsanalle synonyymejé, seké tarkastelemaan sen
kiinnostavuutta Google-hakujen joukossa. Mahdollisia avainsanoja kannattaa my0s
tarkastella ristiin. Avainsanojen etsimiseen kelpaa my0s hakukoneet itse, niilld voi tutkia
mitd ne tarjoavat mahdollisilla relevanteilla avainsanoilla. Sen lisdksi on hyvé kdyda lipi

kilpailevia sivustoja, sekd heidén sisdltodan.

3.14 Longtail-hakutermi ja metatiedot

Longtail-hakutermit ovat hakusanoja tai kansanomaisemmin hakulausekkeita, jotka
koostuvat useamman sanan mittaisista lausekkeista. Lausekkeiden siséllon tulisi sivuta itse
padhakusanaa ja sivun siséltod. Longtail-hakutermit voivat olla esimerkiksi lausahduksia,
esimerkiksi: “vaatteet netistd, nopea toimitus” jos tarkoituksena on markkinoida vaatteita
myyvad verkkokauppa. Sivut sisdltavit myd0s title- ja description-kentét, suomeksi otsikko-

ja kuvauskentit. Néitd kenttid kutsutaan metatiedoiksi.

Longtail-hakutermejd voi kayttaa itse leipatekstissd, mutta myds otsikoissa. Suosittu paikka
longtail-hakutermilld on sivun otsikko- tai kuvauskentdssd. Otsikko nédkyy kayttéjille
esimerkiksi selaimen vélilehdelld tai hakukoneen hakutuloksissa sivuston otsikkona.
Otsikon avulla hakukoneet ymmairtévit sivun sisdllon. Kuvaus-kenttd mahdollista sivun
atheen kuvailun lyhyen tekstin muodossa. Otsikon tavoin hakukoneet tunnistavat myds
kuvauskentit ja ne auttavat hakukoneita muodostamaan paremman kuvan sivun sisallosta.
Nédméa molemmat kentdt on mahdollista luoda WordPress-sivustolla helposti Yoast SEO-
lisdosan avulla. Alla olevasta kuvasta kdy ilmi kyseiset kentdt ovat, ja miltd ne nédyttavat
Googlen hakutuloksissa. Kuvassa nikyy myods Googlen automaattisesti tarjoamia sivuston

sisdisid linkkejd, esimerkiksi yhteystiedot-sivulle.
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Mainostoimisto Groteski: Maailman Groteskein mainostoimisto
https://groteski.fi v Translate this page

Groteski on mikkelildinen mainostoimisto, joka ajattelee suuria ja tahtaa korkealle. Kurkkaa
palveluihin ja totea itse kuinka hyvia me olemme!

You've visited this page 5 times. Last visit: 9/23/19

Yhteys Tuula Valjakka

Meihin voi olla monella tavalla Kiitos iloisista

yhteydessa. Valitse mieleisesi ... onnentoivotuksistanne ...

Mika ihmeen Groteski? Verkkosivut

Groteski on adjektiivi joka Verkkokaupan kautta tuotteiden
tarkoittaa kohtuutonta ja ... myynti ja sen aloittaminen on ...
Mikkeli Graafinen suunnittelu
Tulevaisuus on taalla. Groteski on Olemme solmineet Jukurit HC Oy:n
oftanut ison harppauksen ... kanssa yhteistydsopimuksen ...

More results from groteski.fi »

Kuva 3. Google hakutulos ja automaattiset sisilto suositukset

3.15 Sivuston sisilto

Yksi suurimmista kompastuskivistd hakukoneoptimoinnissa on vdhdinen, epérelevantti tai
yksipuoleinen sisdlto. Siséltda tulisi olla runsaasti, jokaisen tirkeédn siséltosivun sanamairin
tulisi pyrkid olemaan 1500 ja 2000 sanan vilissé. [21] Tdma on todellisuudessa aika paljon
ja todella harvalla sivustolla tdmé toteutuu. Kéytdnndssd toimivan sisdllon pystyy
rakentamaan jo 300 sanasta ylospdin. [20] 2000 sanan sanaméérd kannattaa kuitenkin

muistaa siséltod kirjoittaessa.

Toinen suuri kompastuskivi on sisdllon relevanttius tai enemmaénkin eparelevanttius.
Harvinaisen usein nettisivuilla kdydessd yksittdisen sisdltosivun siséltd ei vastaa sivuston
lupausta sisillostd. Joskus siséltdsivun otsikko ja sisdlto eivét ole milld&n muotoa yhteydessé
keskenddn. Sivuston sisdlto tulee kirjoittaa siten, ettd se vastaa sivuston tarkoitusta ja
lupausta. Nédiden lisdksi olisi vield ihanteellista, jos sisélto olisi lukijalle aidosti kiinnostavaa
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ja lisdarvoa tuovaa. Jarkevd ja koherentti siséltd generoi sivustolle kavijoitd. Kasvava
kdvijoiden médra tarkoittaa hakukoneiden mielesté relevanttia ja kiinnostavaa siséltod, joten
hakukoneet alkavat ndyttdmién sivustoa korkeammalla hakutuloksissa. Tdman lisdksi hyvé,
relevantti ja kdvijdd kiinnostava sisdltd lisdd luottamusta ja uskottavuutta kédvijoiden

silmissa.

Sisdltod tulee myOs uusia ja lisdtd. Staattiseksi jaméhtinyt sisdltd katsotaan Googlen
puolesta ei-relevantiksi. Valitettavasti Google ei ole julkaissut mitddn aikamiérettd, jossa
tdma tapahtuu, aika saattaa olla kuukausia, ellei jopa vuosia. Blogin kirjoittaminen on
erinomainen keino rikastuttaa sivuston sisédltéd ja esitelld hakukoneiden kaipaamaa
muutosta. Kaikista blogin kirjoittaminen ei tunnu luontevalta, jolloin sivuston muuta sisaltoa
kannattaakin muokata tasaisin viliajoin. Sisdltod ei tarvitse olla kirjoittamassa ja
muokkaamassa viikottain, suosittelen tapauskohtaisesti esimerkiksi yhtd blogikirjoitusta
yhden tai kaksi kuukaudessa, useamminkin kirjoituksia saa julkaista. Siséltod muokatessa ja
julkaistaessa pitdd kuitenkin muistaa ennen kaikkea siséllon relevanttius ja kiinnostavuus,

pelkastddn julkaisemisen ja muokkaamisen vuoksi sitéd ei kannata tehdi. [23]

Vaikka sisdltod tulee olla runsaasti se ei tarkoita automaattisesti sitd, ettd enemmén on

parempi. Sisdlto tulee ensisijaisesti tehdd laadukkaasti ja harkitusti. [14]
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4 HAKUKONEOPTIMOINNIN IDEOLOGIA

Hakukoneoptimointi on aiemmin tdssd tyOssd mainittujen teknisten vaatimusten ja
liitdnndisten lisdksi my0s filosofiaa ja tottumusta esimerkiksi sisdllon julkaisuun.
Hakukoneoptimointia tarjotaan monen palveluntarjoajan toimesta ldhinnd teknisend
toimena, jolloin toteutetaan osa tai kaikki tdssd tyOssd mainituista suosituksista. Usein
mainitsematta jaa kuitenkin ohjeistus ja filosofia, jolla hakukoneoptimointiin liittyvéa
sivuston sisédltéd pitdisi pyrkid tekemddn. Tekniset vaatimukset asettavat tille vain
edellytykset, mutta toimiva optimointi tarvitsee sisdltdd ja huolenpitoa my0s
tulevaisuudessa. Myos valitettavan usein Mainostoimisto Groteski Oy:n asiakasyritysten
keskuudessa tulee esiin ihmettelyd, kun he saavat tietdd, ettd optimointiin pitdéd sitoutua
pitkdlld aikavililld. Hakukoneoptimointi ja -ndkyvyys pitdd pyrkid pitdméddn hengissa.
Hakukoneoptimointia kuvaa hyvin lausahdus: “Hakukoneoptimointia ei voi vain laittaa
paélle”. Lausahdus kuvaa optimoinnin tilannetta ja filosofiaa hyvin, teknisen pédlle laiton
jdlkeen on pakko tehdd toimia hyvin hakukonendkyvyyden ylldpitdmiseksi.
Hakukoneoptimointi on oppimista ja uusien asioiden kokeilua. Hakukoneoptimointia
tehdessd on hyvi tutustua oman sivuston kohderyhméén ja heidén tarpeisiin, sekéd pyrkia

heijastamaan tété tietoa oman sivuston sisdllossa.

Hakukoneoptimoinnin vaatiman ajatusketjun sisdistiminen voi olla monille haastavaa.
Usein ndhdédédn vain itse sivuston siséltd ja datan esiin tuoma fakta siitd, ettd sivustolla ei
vieraile riittdvisti kévijoitd. Hakukoneoptimointi myds kuvitellaan juoksukilpailun
maaliviivaksi, jonka yli astuttuaan sivustolle virtaa kévijoitd. Hakukoneoptimointi ei ole
tamd maali. Hakukoneoptimointi on itse juoksu, Kkilpailijjoina ovat muut sivustot.
Juoksukilpailusta poiketen hakukoneoptimointi ei koskaan saavuta maalia, se ei ole koskaan
valmis. Sitd tulisi kédsitelld jatkuvasti muuttuvana ja kehittyvénd prosessina, jossa opitaan
alemmista virheistd ja suunnitellaan tulevaa. Samalla pitdisi pystyd katsomaan tilannetta
kolmannen persoonan perspektiivistd ja asettua sellaisen kdvijin asemaan, joka ei ole

koskaan kuullutkaan optimoitavasta sivustosta.

Hakukoneoptimointi on erittdin hidasta. Nykyaikaisessa nopeatempoisessa yhteiskunnassa
kaivataan tuloksia ja muutosta heti. Valitettavasti hakukoneoptimointiin menee aikaa.

Nettisivuilla pitdd kdyda tarpeeksi kdvijoitd ja sieltd pitdd saada tarpeeksi dataa, jotta heitd
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voidaan ruveta ohjaamaan oikeaan suuntaan. Pédivdn tai viikon datankeruujakso ei
valttdmatti ole riittdva tdhén. Case-esimerkissid nihdddn kuinka vuoden ajanjakso ei tunnu
taysin riittdviltd ja datasta saatava tieto jdd laihaksi. Joissakin tapauksissa nopealla
aikavililld saadaan riittdvésti tietoa mihin suuntaan optimointia pitdd ohjata tai haetaan
hyvin pienid muutoksia. Suosittelen ldhes poikkeuksetta jokaiselle yritykseni asiakkaalle
vahintddn kolmen kuukauden seurantajaksoa isojen muutosten valilld. Siséltod tulee
kuitenkin julkaista ja kehittdd myds tdnd aikana. Isoilla muutoksilla téssd tapauksessa
tarkoitetaan sivuston tekniikkaan tai rakenteeseen kohdistuvia muutoksia, sekd isoja

sisallollisia muutoksia.

Sisdltoon ja sen laatuun tulee kiinnittdd erityistd huomiota. Laatu on subjektiivinen asia,
joten kyseisen sanan ymmaértimiseen tulee suhtautua omasta ja sivuston kévijan
nakokulmasta. Néistd tirkedmpi on jilkimmaéainen nikdkulma. Miké tekee sivuston sisallosta
laadukasta kivijin kannalta? Joissakin tapauksissa esimerkiksi pelkkéd kivijalkaliikkeen
osoite saattaa olla laadukasta siséltod kévijdn mielestd, jolloin hdn my0s kokee sen
relevantiksi ja kiinnostavaksi. Monesti ndin ei kuitenkaan ole. Siksi siséllon suunnitteluun
tulee kayttdd aikaa. Tulee myOs miettid miksi siséltd olisi kiinnostavaa sivuston

kohderyhmain mielesta.

Sisdltd tulee aina kirjoittaa ldhtokohtaisesti sivustolla kavijoitd eikd hakukoneita varten.
Hakukoneita varten luotu sisdlto jaa usein valjuksi kdvijdn kannalta tai on jopa kdytdnnossa
lukukelvotonta ja arvotonta. Aidosti kdvijdd kiinnostava sisdltd kiinnostaa my0s

hakukoneita. Sama ei pade toisinpéin.
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S HAKUKONEOPTIMOINNIN TULOSTEN MITTAAMINEN

Téssd kappaleessa tulen esittelemdidn miten hakukoneoptimoinnin onnistumista ja tuloksia
mitataan ja miten tdtd tuotettua dataa luetaan tehokkaasti. Yleinen ongelma nettisivulta
saatavan seurantadatan kanssa on sen ndenndisen hankala ymmarrettivyys. Usein
pysdhdytdédn siithen faktaan, etti data on numeroita ja sitd ei osata ymmartdd numeerista
arvoa pidemmalle. Tdmén kappaleen tarkoituksena on valaista mitd nimi numerot oikeasti
tarkoittavat ja auttaa kivijdd ymmaértdmédn dataa kokonaisvaltaisemmin. Esittelen my0s

hakukoneoptimoinnin kannalta keskeisimmaét datan ldhteet ja tyokalut.

5.1 Google Analytics

Google Analytics on nettisivuanalytiikan ja kdvijadatan kerddmisen perustydkaluja. Se on
tdysin ilmainen ja sen tuottama seurantakoodi on helposti asennettavissa WordPress-
nettisivulle. Seurantakoodin voi asentaa joko kadyttden liitdnndistd tai sitten suoraan

ldhdekoodiin.

Google Analytics tarjoaa hakukoneoptimoinnin ndkdkulmasta erittdin hyodyllista ja tarkeda
tietoa sivuston kavijamairistd ja mistd lahteistd kdvijat ovat sivustolle saapuneet. Sen kautta
on my0s saatavissa dataa kédvijoiden kdyttaytymisestd sivustolla. Mitd he tekevét ja kauanko
he viihtyvét kullakin sivulla. Kavijoiden ldhdettd analysoidessa on hakukoneoptimoinnin
silmin térkedd tarkastella hakukoneiden kautta sivustolle paéttyvid kavijoitd ja erityisesti,
miten kadvijamaarit kehittyvat. Jos kivijoiden maird hakukoneiden kautta ei kasva tai jopa
pienenee, niin se viestii selkeésti toimimatonta hakukoneoptimointia. Tarkempaa tietoa siiti
missd vika piilee ei ole Analyticsin kautta saatavissa. Vihjeitd voi etsid kdvijoiden
kayttdytymisestd ja sivuista, joilla he viihtyvit. Jos datasta ndhdéén, etté joltakin yksittiiseltd
sisdltosivulta kdvijat poistuvat nopeasti tai eivit kdy sielld ollenkaan voidaan téstd vetda
johtopaitos kéyttdjien mielestd epdkiinnostavasta siséllostd. Sivun sisdltd voi olla myds
hankalasti ymmarrettdvéd tai vaikkapa harhaanjohtavaa, mikd johtaa helposti kdvijéiden

nopeaan poistumiseen koko sivustolta.
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5.2 Google Search Console

Google Search Console on Google Analyticsin tapaan ilmainen palvelu, joka on suunniteltu
tarkkailemaan ja ylldpitimddn sivustojen ndkyvyyttd Googlen hakutuloksissa. Googlen
hakutuloksissa esiintyminen ei vaadi Search Consolen kéytt64d. Sen hyddyntimiselld on
kuitenkin merkittdvid hyotyja hakutulosten ja hakusanojen ymmartdmisessd. Search Console
my0s auttaa ymmartimédn millaisena Google nikee nettisivuston. Search Consolen kaytolla

on merkittdvid hyotyjd hakukoneoptimoinnin ndkdkulmasta ajan kuluessa.

Search Consolen tirkeimpédén dataan kuuluu tieto nettisivulle johtavien yksittdisten
hakusanojen sijoittumisesta hakukoneissa. Télld lukemalla kerrotaan suoraan sivun sijoitus
muihin samalla hakusanalla esiintyviin sijoituksiin. Lukema on keskiarvo, esimerkiksi arvo
2 tarkoittaa sitd ettd sivusto voi hyvin ajasta ja tilanteesta riippuen olla joskus Googlen
hakutuloksissa ensimmdiselld sijalla ja joskus sijalla 4. Kaikki yli 8:n arvolla olevat
hakutulokset ndytetddn aina Googlen halutulla ensimmadiselld sivulla. Lukua ei kuitenkaan
tule seurata sokeasti, joskus myds isompi lukema ajaa tdysin asiansa, esimerkiksi toimialasta

ja toiminnan koosta riippuen.

5.3 Hotjar

Hotjar on Google Analyticsin rinnalla nettisivuanalytiitkan ja kévijddatan seurantaan
kehitetty tyokalu. Hotjar ei varsinaisesti tarjoa suoraan hakukoneoptimointiin liittyvid apuja,
mutta siitd on erityistd hyotyd kdvijoiden kédytoksen analysoinnissa. Hotjar tarjoaa kaksi
erittdin hyddyllistd toimintoa. Sivuston ldmpdkartat (eng. heatmap) ja tallenteen kévijoiden
istunnoista. Lampdkartoista ndkee miten kdvijoiden hiiri on liikkunut sivustolla, mitd kavijét
ovat painaneet tai miten he ovat vierittdneet sivua eteenpdin. Tallenteista ndhddin yksittdisen
kayttdjan koko istunto, mitd sivuja hdn on katsonut, miten hiiri on liikkunut ja mitd
painikkeita tai linkkejd kévijd painoi. Namé heijastuvat hakukoneoptimointiin siten, etti
kdvijan kiytostd ja tapaa on helpompi ymmairtdd. Hotjarin avulla voidaan havaita onko,
jossakin jokin ongelmakohta, jonka takia kadvija esimerkiksi poistuu sivustolta tai ei paddy
jollekin tietylle alasivulle. Korjaamalla néitd ongelmia parantuu sivuston kéytettivyys ja
kayttokokemus, joka heijastuu suoraan kavijoiden kiytokseen ja sen myotd hakukoneiden

hakutuloksiin.
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5.4 Hakukoneoptimoinnin onnistumista mittaavat tyokalut

Netissd on lukuisia hakukoneoptimoinnin onnistumista mittaavia ty6kaluja. Niihin
kannattaa suhtautua varauksella. Niiden antamat analyysit ovat usein hyvid
suunnanndyttdjid. Hyvidksi havaitsemiani tydkaluja tdhdn ovat ainakin seuraavat:

https://neilpatel.com/seo-analyzer/ ja https://www.seoptimer.com/
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6 HAKUKONEOPTIMOINNIN AUDITOINTI

Auditointi eli katselmus on keino tarkastella sivuston hakukoneoptimoinnin onnistumista
kokonaisuutena. Sivuston auditoinnilla pyritddn paljastamaan myos sivustolla piilevid
ongelmakohtia, jotka liittyvidt itse sivustoon tai sen hakukoneoptimointiin. Sivustolla
ilmenevit ongelmat esimerkiksi luettavuudessa tai kéytettdvyydessd saattavat heijastua
vahvasti hakukoneoptimointiin. Auditointi tulisi pyrkié suorittamaan kolmannen osapuolen
ndkokulmasta ja mahdollisesti useamman kerran. Auditoinnin ostaminen ulkopuoliselta on
myo6s mahdollista, mutta ei vélttdimatontd. Ulkopuolisen auditoijan kanssa toimiessa tulee
muistaa maédritelld auditoinnin tarkoitus ja tavoitteet tarkasti ennen sen suorittamista.
Auditoijalle tulee myds tarjota kaikki mahdollinen data, joka on saatavilla verkkosivuista,
ndin  hdn pystyy muodostamaan mahdollisimman kokonaisvaltaisen = kuvan

hakukoneoptimoinnin tilanteesta. [24]

Nettisivustoa kannattaa auditoida sddnndllisesti. Auditointikertojen véliin kannattaa
kuitenkin jattdd tarpeeksi aikaa, jotta mahdolliset muutokset tulevat kunnolla ilmi.
Yksittdiset auditointikerrat tulisi myds suorittaa samoja menetelmid hyddyntéen, jolloin

niistd saatava data on vertailukelpoista keskenéén.

Auditointitapoja on niin monta kuin on tekijoitdkin. Esittelen yhden mahdollisen
tyOjarjestyksen. Tydvaiheet ovat saaneet myos vaikutteita muutamilta tunnetuilta
WordPress-kehittdjiltd ja hakukoneoptimoinnista yleisesti kirjoittavista sivustoilta. [25] [26]
Tyojarjestys on lukuisten kokeilujen ja useiden eri hakukoneoptimoinnista kertovien

oppaiden ja blogien tarjoaman tiedon yhdistdmisen tulos.

6.1 Sivuston versiot

Ensimméisend tulisi varmistaa, ettd sivustosta niytetdéin vain yksi versio. Joskus “saman
osoitteen” takaa 10ytyy kaksi eri sivustoa. Kdytdnnossd tdma tarkoittaa sitd, ettd sivustolla
on yksi padverkkotunnus, esimerkiksi. https://domain.fi ja kaikki muut versiot eli
https://www.domain.fi, http://domain.fi ja http://www.domain.fi ohjataan 301 ohjauksella

osoittamaan paddverkkotunnukseen. Ndin véltetddn tilanne jossa vanha sivusto on jddnyt
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kummittelemaan www-alkuisen osoitteen taakse kun uusi on julkaistu ilman www-

etuliitetta.

6.2 Tarvittavat tyokalut kiayttoon

On hyvé varmistaa, ettd sivustolle on liitetty kaikki tarvittavat datan kerddmiseen tarkoitetut
tyokalut. Hakukoneoptimointia on hankala parantaa, jos dataa sivuston toiminnasta ja
kavijoiden kdyttdytymisestd ei ole saatavilla. Kévijddatan analysointi on elintidrkedd sivuston

hakukoneoptimoinnin jatkokehittdmisen kannalta.

6.3 Hakukoneoptimoinnin tekniset vaatimukset

Sivuston tulee noudattaa kappaleessa ‘“Hakukoneoptimoinnin tekniset vaatimukset”
esitettyjd rajoituksia ja vaatimuksia. On hyvd varmistaa, ettd nditd perusperiaatteita on

noudatettu.

6.4 WordPressin ja liitinniisten asetukset

Nettisivujen teon yhteydessd on mahdollista, ettd jokin asetus jdd tekematta.
Hakukoneoptimoinnin ndkokulmasta olisi hyvéd tarkistaa muutamia asioita. Sivuston
ndkyminen hakukoneissa voidaan asettaa WordPressin asetuksista. WP:n kehitysta tehdessé
rakenteille oleva sivusto asetetaan usein tilaan, jossa se ei yksinkertaisesti ndy hakukoneille.
Tama asetus jdd helposti pddlle sivustoa julkaistaessa, joten tdmd on hyvd kidyda
tarkistamassa. Liitdnndiset, joilla on suoraan vaikutusta hakukoneoptimointiin, tulee
tarkistaa auditoinnin yhteydessa. Erityistd huomiota tulee kiinnittd Yoast SEO liitdnndiseen
ja kaikkiin liitdnndisiin sekd keinoihin, joilla sivuston toimintaa pyritddn nopeuttamaan.
Naistd liitdnndisistd tulee tarkistaa niiden haluttu toimivuus. Vaikka liitdnnédinen olisi
asennettuna ja kdytossi, ei se vilttdmattd toimi oikein, jos asetuksista puuttuu tarvittavia

médrityksia.
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6.5 RikKkinaiset linkit

Sivusto tulee skannata mahdollisten rikkindisten linkkien varalta. Loytyneet rikkindiset
linkit tulee joko korjata tai poistaa kokonaan. Kuten kirjoitin aiemmin kappaleessa “Broken
Link Checker” rikkindiset linkit ovat linkkeji, jotka eivét johda toimivalle sisdltosivulle. Eli
linkki péétyy yleensd 404-sivulle, joskus linkki voi my®s johtaa jollekin muulle virhesivulle,

mutta se on myos ndissd tapauksissa yhti lailla rikki.

6.6 Sivuston kokeilu eri laitteilla

Mobiilioptimointi on iso tekijd onnistuneessa hakukoneoptimoinnissa, joten sivustoa on
hyva testata eri laitteilla mahdollisimman laajasti. Hyvd muistisdénté on kokeilla sivuston
toiminta ainakin seuraavilla laitetyypeilld: tietokone, tabletti ja dlypuhelin. Ndiden lisdksi
sivustoa olisi hyvd kokeilla tietokoneella erikokoisilla nédytoilld ja selaimilla. Selainten
suhteen kannattaa kiyttda uusimpia ja kdytetyimpid selaimia versioita, joita ovat esimerkiksi
Google Chrome, Firefox, Microsoft Edge ja Safari. Alypuhelinten ja tablettien tapauksessa
testeja tulisi myds suorittaa erikseen Android ja 108 laitteilla. Usein Android ja iOs laitteiden

vélill4 on jonkin verran toimivuuseroja, joita ei havaita ilman testid kyseisilla laitteilla.

Alla olevaan taulukkoon on koottu laitteet ja ndyttokoot, joilla sivusto olisi hyvé testata.
Taulukon tiedot on johdettu kokemuksesta ja maailmalla yleisesti kdytdssd olevien laitteiden
nayttéjen koista, sekd niiden yleisyydestd. [27] [28] Taulukossa olevia kokoja kannattaa
soveltaa tarpeen mukaan ja erityistd huomiota tulee kiinnittdd mobiililaitteiden ndyttojen
suuntiin. Mobiililaitteilla nettisivuja saatetaan ndyttdé vaaka- ja pystyndytdilld. Sama saattaa
toistua my0s tietokoneilla, mutta niilld tdstd johtuvia ongelmia ei yleensd esiinny.
Taulukossa esitetyt pikselit eivit vilttdmattd vastaa ndyttdjen natiiviresoluutiota. Laitteissa
kiytetddn nykyéddn kertoimia, joilla naytettdvdd pikselimédrdd pienennetddn. Esimerkiksi
iPhone XS-puhelimen nédyton natiiviresoluutio on 1125 x 2436, mutta niytolle piirrettdvin

ikkunan (viewport) koko on vain 375 x 812.
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Taulukko 1: Testaukseen suositellut ndytto koot ja kdyttojarjestelmét

Laite Néyton leveys pikseleissé Kayttdjarjestelma
Alypuhelin enintién 320px Android ja i0S
Alypuhelin enintiin 375px Android ja i0S
Alypuhelin enintddn 425px Android ja i0S
Tabletti enintdén 579px Android ja i0S
Tabletti enintdin 768px Android ja i0S
Tabletti enintddn 1024px Android ja i0S
Tietokone véhintdan 960px Windows ja macOS
Tietokone vahintddn 1024px Windows ja macOS
Tietokone vahintdan 1200px Windows ja macOS
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7 HAKUKONEOPTIMOINNIN TULEVAISUUS

Hakukoneoptiointi muuttuu jatkuvasti hakukoneiden muuttaessa hakuparametrejaan ja
algoritmejaan. Hakukoneet julkaisevat tasaiseen tahtiin uusia ohjeistuksia ja vaatimuksia,
miten ne haluavat optimoinnin tehtdvdn. Tédssd kappaleessa spekuloin mahdollisia
vaatimuksia, joita hakukoneet mahdollisesti tulevat asettamaan sivustoille, jotka pyritddn
saamaan hakutulosten karkipddhén. En kuitenkaan usko, ettd aiemmin esittiméani keinot ja

tavat tulevat poistumaan. Mukaan esitelldén uusia asioita ja vanhoja tarkennetaan.

7.1 Saavutettavuus

Euroopan Unionin (EU) asettama julkisten tahojen saavutettavuusdirektiivi on astunut
voimaan 2016. Direktiivi asettaa tietyt standardoidut vaatimustasot nettisivujen

saavutettavuudelle. Niitéd tasoja ovat WCAG 2.0 ohjeistuksessa A, AA ja AAA.

Saavutettavuudella pyritdédn tarjoamaan kaikille verkon kayttdjille yhtdldiset mahdollisuudet
kayttad verkkoa ja nettisivuja. Saavutettavuudella pyritddn ensisijaisesti muuttamaan
vammaisten ja toimintarajoitteisten henkildiden kykyé ja oikeutta kéyttdd verkkoa. Tastd
huolimatta se vaikuttaa kaikkiin verkon kdyttdjiin parempien ja kdytettdvimpien nettisivujen
muodossa. Erityisesti ikdéntyva véestd hyotyy paljon saavutettavuudesta, vaikka he eivét

kuulukaan saavutettavuuden kohderyhméni olevien henkildiden piiriin.

Saavutettavuus on paljon muuta kuin direktiivi. Se on erityisesti tapa tehda nettisivuja siten
ettd ne ovat mahdollisimman helposti kaikkien saatavilla ja saavutettavissa. Viitén, ettd
saavutettavuudesta tulee yksi isoista vaatimuksista hakukoneoptimoinnin suhteen. Aiemmin
iso tekninen hyppdys hakukoneoptimoinnin vaatimuksissa tapahtui mobiilioptimoinnin
myotéd, jolloin hakukoneet alkoivat nostamaan kunnolla optimoituja sivuja paremmille

hakutuloksille. Sama tulee miti todenndkdisimmin tapahtumaan myds saavutettavuudelle.

7.2 Brandi

Google ja todenndkodisesti muut hakukoneet tulevat tulevaisuudessa antamaan painoarvoa

sivuston sisdllon ja teknisen laadun lisdksi myds bréndille, jota sivusto edustaa. Brandin
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rakentaminen ei ole varattu pelkéstddn isoille ja vanhoille tekijoille vaan kuka tahansa voi
ruveta brindddmadn joko itseddn henkilobrindin muodossa tai rakentamaan yritykselle
omaa identiteettid. Branddys luo liikehdintdd ja kiinnostusta henkildd, yritysté tai tuotetta
kohtaan, puhutaan pdhindstd jonka keskidsséd sijaitsee brandin luoja. Hakukoneet tulevat
jossain vaiheessa tunnistamaan, elleivét jo tunnista timédn pohinédn joka sijaitsee muissa
medioissa kuin itse hakukoneissa. Tdméd pohind tai litkehdintd saattaa olla julkaisuja ja
jakoja sosiaalisen median puolella tai vaikkapa artikkeleita mediassa. Tulevaisuudessa tdiméa
brindin rakentaminen ja brinddyksen luoma liikehdinté tulee melko varmasti heijastumaan
myo6s hakukoneissa, ja tavassa jolla hakukoneet arvottavat sivustoja toistensa edelle.

[29][30]

7.3 Sivustojen kiytettivyys

Mobiilioptimoinnin tavoin kéytettdvyys ja kayttdjikokemus (UX) on yksi suurimmista
tekijoistd, jonka kayttdjat kokevat nettisivua selatessaan. Kunnollisesta mobiilioptimoinnista
on tullut yksi suurimmista tekijoistd, joita hakukoneet seuraavat. Tastd selked seuraava askel
on mielesténi kéytettdvyyden arvottaminen entistd enemmain. Kidytettdvyys on tapa, jolla
tehdddn kayttdjd mahdollisimman tyytyvéiseksi ja saadaan hinet pysymddn sivustolla
pidempéédn. Hakukoneet seuraavat jo nyt kdvijoiden kéyttdytymisté ja vithtymisté sivustolla.
Hakukoneita on erittdin vaikea huijata kdytettdvyyden suhteen. Kavijoiden kaytos kertoo sen
suoraan hakukoneille. Viitdn, ettd kdytettdvyydestd tulee saavutettavuuden ohella yksi
isoimmista uusista isoista tekijoistd, jonka hakukoneet ottavat osaksi algoritmejaan, joilla ne

jarjestelevit sivustoja hakutuloslistauksiinsa. [30][31]
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8 CASE: MAINOSTOMISTO GROTESKI OY

Téssd case-esimerkissd esittelen oman yritykseni Mainostoimisto Groteski Oy:n
brandiuudistuksen yhteydessa tehtya laajamittaista nettisivujen uusimista. Sivusto julkaistiin
28.9.2018, joten tyon kirjoitushetkelld sivusto on ollut vuoden yleison Idydettivissa.
Sivuston uusimisen ldhtdkohtana oli tehdé kaikki aivan alusta. Kéyn lavitse mitd sivustolle
tehtiin ja mitd padtoksid sivuston ja sen tavoitteiden suhteen on tehty. Erityistd huomiota

kiinnitetddn ennen julkaisua tapahtuneelle suunnittelulle.

Esittelen my0s, miten ndméd suunnitelmat ja uusi sivusto vaikuttavat yritykseni
l16ydettdvyyteen hakukoneissa. Vuodessa on kertynyt jonkin verran dataa sivuston
toiminnasta, sen ndkymisestd hakukoneissa ja kdvijoiden kdyttdytymisestd. Puran sivuston
osalta olennaisimpia hakukoneoptimointiin ja sen onnistumiseen tai epadonnistumiseen
liittyvid lukuja tarkemmin. Pyrin my6s analysoimaan mika johti kyseiseen lopputulokseen.
Peilaan uuden sivuston lukuja tarvittaessa myds Groteskin vanhaan sivustoon, jonka
hakukoneoptimointi oli huono. Vanhan sivuston toimivuudessa oli my0s parantamisen

varaa, mutta se toimii hyvéna referenssipisteend.

Mainostoimisto Groteski Oy on mikkelildinen mainostoimisto, jolla on erittdin
korkealaatuinen erikoisosaaminen nettisivujen ja kauppojen kehittimiseen. Témén tyon
kirjoitushetkelld Groteski tyollistdd 3 yrittdjan lisdksi, 3 graafista suunnittelijaa. Groteskilla

on ndin ollen yhteenséd 6 henked kokopaiviisesti toissa.

8.1 Sivuston suunnittelu

Ennen kuin varsinaista uutta sivustoa ldhdettiin edes suunnittelemaan, oli tarpeellista
analysoida tarkemmin mikd Mainostoimisto Groteski Oy on yrityksend ja mitd se tarjoaa.
Tarkoituksena tdlld oli 10ytda tarkeimmat yksittdiset asiat, joita halutaan tuoda julki ihan
kaikissa medioissa, mutta erityisesti uudistuvalla nettisivulla. Tédméidn tyon ja
hakukoneoptimoinnin kannalta tarpeellisia havaintoja oli sivuston hakusanat, sekd ndiden
tarkoitus. Ennakko-odotusten perusteella avainsana listaksi olivat muotoutunut:
mainostoimisto, groteski, graafinen suunnittelu ja verkkosivut. Ndiden avulla rakentui
tarkempi analyysi siitd mitd muita avainsanoja ndiden ympidrille 16ytyi ja ovatko kyseiset
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edes relevantteja itsessddn. Alla olevasta taulukosta ndhddén lopulliset hakusanat, joita
Groteskin uudella nettisivulla pédéddyttiin  kédyttdmaan. Taulukosta huomataan, ettd
ennakkoon valitut avainsanat olivat padsdantdisesti hyvid, mutta verkkosivut hakusana koki
muutoksen. Verkkosivujen sijaan on keskitytty tuomaan esille termid nettisivut. Taulukon
jilkeen on graafi, jossa nihdddn Google Trends tydkalun dataa ndiden kahden eri termin
hakumairistd. Alla olevasta graafissa on esitetty siniselld hakumaéérit termille: verkkosivut
viimeiseltd 12 kuukaudelta. Samassa graafissa on punaisella hakumadérat termille: nettisivut.
Graafista huomataan, ettd nettisivut on paljon haetumpi termi kuin verkkosivut. Tdmén
lisdksi Groteskin kilpailijoiden nettisivujen tarkempi tutkiminen paljasti, ettd juuri kukaan
heistd ei kdytd nettisivut termid sisdlloissdén. Tadmin johtopéddtdksend voidaan sanoa, ettd
kyseisen hakusanan kdyttdminen voisi olla kannattavaa. Yleiso néyttdd etsivan termilléd

nettisivut, mutta kukaan Groteskin kilpailijoista ei tarjoa relevantteja hakutuloksia kyseiselle

termille.
Taulukko 2: Hakusanataulukko ja synonyymit
Oletettu hakusana Péddhakusana Synonyymit ja liittyvét hakusanat
mainostoimisto mainostoimisto mainostoimisto mikkeli, mainostoimisto

eteld-savo, markkinointi ja mainonta

graafinen suunnittelu | graafinen suunnittelu | markkinointi ja mainonta, mainos, logon

suunnittelu, logon suunnittelu hinta

verkkosivut nettisivut WordPress, WordPress teemat,
hakukoneoptimointi, kotisivun teko,
nettisivut hinta, web suunnittelu,
verkkosivut, kotisivut, nettisivut

yritykselle,

verkkokaupat verkkokaupat Woocommerce, ostokokemus, myynti
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Interest over time
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Kuva 4. Hakutermien nettisivut ja verkkosivut esiintyvyys Google Trends palvelussa

Avainsana-analyysin jélkeen alkoi sivuston varsinainen suunnittelu sisédlté edelld. Sisélto
edelld 13htoinen ajattelu tarkoitti sité, etti varsinaisen sisillon tuli olla valmis ennen sivuston
graafista ulkoasun suunnittelua ja ettd sisdltd on keskeisessd roolissa jokaisella sivulla.
Jokaisella sivulla tulee olla tarkoitus. Tamd my0s auttaa sivuston ulkoasua suunnitellessa
kuinka paljon tilaa tekstille ja kuville vaaditaan itse graafisessa ilmeessd, tulee varata ja
miten asiat olisi hyvé esittdd. Sisdllon suunnittelemisessa ja toteutuksessa oli tirkeda
tiedostaa koko ajan edelld tehty avainsana-analyysi ja sen tulokset. Jokaista avainsanaa tuli

kayttdd tarpeen mukaan siséllossa riittdvasti.

Ulkoasu on yksi tarkeimmisti tekijoistd nettisivua uudistettaessa. Ulkoasuun liittyy myos
keskeisesti kidyttdjakokemus eli UX (User Experience). Groteskin sivuston kohdalla
varsinainen suunnittelu alkoi rautalankamallin laatimisella. Rautalankamallin avulla
kayttdjadkokemuksen hiominen ja asioiden keskindisten suhteiden selvittiminen oli
helpompaa kuin varsinaisella graafisella ulkoasulla. Useista rautalankamalleista saatujen
havaintojen perusteella sivuston suunnittelun aikana havaittiin, ettd jokaisessa mallissa oli
erikseen erittdin hyvid ja toimivia elementtejd. Tdmén seurauksena sivuston lopullinen
suunnitelma oli modulaarinen, eli helposti muokattavissa oleva. Jokainen sisédltoelementti
oli suunniteltu ja tarkoitettu kéytettdvaksi sellaisenaan ilman muita ympéardivid
siséltoelementtejd. Tdméd mahdollistaa helpon sivuston muunneltavuuden sivustolle
mahdollisesti asetettavien tulevaisuuden tarpeiden mukaan. Varsinainen graafinen ulkoasu
perustuu ndiden suunniteltujen elementtien ympdrille. Lopputulos on Groteskin mielesti
tyylikds, virikéds ja heiddn ndkoisensd. Ulkoasusta tuli myds sellainen, ettd se ei koskaan

hiiritse sivuston kdytettdvyyttd. Modulaarisuus auttaa myos kaytettivyyden kehittdmisessa,
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silld kaikkea ei tarvitse tehdd uudestaan, jos huomataan sivuston elinkaaren aikana jonkin

elementin olevan huonosti kdytettava tai ei toimiva.

8.2 Sivuston julkaisu

Sivuston julkaisun yhteydessd sivustolle on tehty paljon sditojd, joilla on pyritty
parantamaan mahdollista sijoitusta hakukoneissa. Varmaksi ndistd ei pysty sanomaan
oikeastaan yhtddn ja vaikutusta on voitu vain arvailla. Suurimpana julkaisun yhteydessa
tehtyné vaiheena on ollut sivuston ldpikédynti Yoast Seo liitdnndiselld. Télloin on varmistettu,
ettd liitdnndiseen on sydtetty tarpeelliset avainsanat ja ettd jokaiselle sivulle on tehty erikseen
madritykset miltd ne néyttdvdt hakutuloksissa. Julkaisun yhteydessd pyrkimyksend oli
kokeilla kerralla mahdollisimman montaa asiaa. Toki tdmé johti siihen, ettd yksittdisten
toimien vaikutusta hakukoneoptimoinnin kannalta on hankalaa eritelld. Télla taktiikalla oli
tarkoituksena varmistaa mahdollisimman hyvd ndkyvyys hakukoneissa heti julkaisusta
lahtien. Mitd enemmaén Groteskin sivustolla tulee kiyméén kévijoitd, sen tarkempaa dataa
on kiaytdssd sivuston toiminnasta. Julkaisun yhteydessd tehty pditds sivuston jatkuvasta
kehittdmisestd on myds edesauttanut hakukonendkyvyyttd ja erityisesti sen pysyvyytta.

Sivustolle tulee tuottaa uutta siséltdd ja tarvittaessa tehdd muutoksia.

Groteskin sivusto sijoitettiin tarkoin valitulle web-hotellille, jolloin kdvijoille voitiin tarjota
mahdollisimman nopea latausaika. Nopeus on yksi merkittévistd tekijoistd, joita hakukoneet
seuraavat ja silld on suora vaikutus hakukoneoptimointiin. Groteski pdityi suomalaisen
Zoner Oy:n tarjoaman WP-Cloud ratkaisun. WP-Cloud-palvelu tarjoaa hintaan kuuluvan
Cloudflare-palvelun, jonka avulla sivustoa jaetaan vélipalvelimille ympéri maailman. Néin
varmistettiin sivuston nopea latautuminen aina, vaikka varsinaisella palvelimella olisi jokin
katkos tai sen vasteaika olisi korkeampi kuin normaalisti. Sivusto saa timin myd&td Google
Insights-tyokalusta 84/100 pistettd poytdkone kdytdssd. Parannettavaa on, mutta samainen
sivusto sai Groteskin demopalvelimella, joka vastaa normaalia perinteistd web-hotellia, vain
62 pistettd. Suurimmat ongelmat johtuivat palvelimen hitaasta vastausajasta. WP-cloud
palvelussa sivuston Google Insights palvelun nopeusindeksi on 1.6 sekuntia. Indeksi kertoo
kuinka nopeasti sivun sisdltd ndytetddn kayttdjille. Perinteisessd web-hotellissa vastaava

lukema samalle sivustolle on 4.7 sekuntia. WP-Cloud on osoittautunut tyon kirjoitushetkelld
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oikeaksi ratkaisuksi niin sivuston nopeuden kuin myds yleisen toimivuuden ja

hakukoneoptimoinnin suhteen.

8.3 Vuosi julkaisusta

Groteskin sivuston kohdalla voidaan sanoa, ettd hakukoneoptimointi on jokseenkin
onnistunut. Sivuston elinkaaren aikana siihen on tehty pienid muutoksia dataa seuraten. Alla
olevasta graafista ndhdédén sivuston kokonaiskdvijamaird, joka on selkeésti nousujohteinen.
Kesilld 2019 kédvijoiden médrdssi ndhdddn kuitenkin selked notkahdus. Kesén notkahdus on
tyypillinen piirre, joka on esiintynyt jokaisella Groteskin aiemmalla sivustolla.
Notkahduksen syitd voidaan vain arvioida, mutta parhaana arvauksena tdmén aiheuttajaksi
on kesdlomat ja niiden vaikutus yrityksen palveluiden kiinnostavuuteen. Verrokkina alta
16ytyy myo6s Groteskin edellisten sivujen kdvijdmddrd viimeisen vuoden osalta. Vanhoilla
sivuilla vieraili yhteensé 12 kuukauden aikana 4143 uniikkia kavijaa. Uusilla sivuilla vieraili
vastaavasti 6692 uniikkia kévijdd. Selkedd parannusta on siis tapahtunut kévijéiden

kokonaismaarassa.

Overview
Users ¥ V5 Selecta metric Hourly Day Week Month

® Users

1,000

Qet... December 2018 February 2019 April 2019 June 2019 August 2019

Kuva 5. Uusien nettisivujen kdvijat 12 kuukauden ajalta

Overview

Users ¥ VS Select a metric Hourly Day Week Month
® Users
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400

200
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Kuva 6. Vanhojen nettisivujen kavijit 12 kuukauden ajalta

39



Groteskin liiketoiminnasta johtuen on hankala sanoa suoraan, kuinka moni heidén uusista
asiakkaistansa on padtynyt asiakkaaksi juuri onnistuneen hakukoneoptimoinnin seurauksena
tai vdlillisesti sen ansiosta. Datasta pystytddn kuitenkin kertomaan milld hakusanoilla
sivustolle on paddytty ja kuinka paljon liikennettd kyseiset sanat ovat tuottaneet. Alla
olevassa taulukossa on esitettynd kavijdt, jotka ovat tulleet hakukoneiden kautta.
Kokonaiskévijimairdn tavoin kyseinen kdyrd on vienosti nouseva. Oletuksena uudistuksen
yhteydessd olikin, ettd kéivijoiden madrd ei todenndkoisesti nouse nopeasti,
hakukoneoptimointi on kuitenkin pitkd ja hidas prosessi. Huomionarvoista on se, ettd
hakukoneen kautta tulleiden kdvijoiden madrd ei ole merkittdvésti notkahtanut milldén
aikavililla, vaikka kévijoiden kokonaismddrdssd tapahtui selked notkahdus kesélla.
Nousevasta kéyrdstd voidaan pddtelld, ettd Groteskin 16ydettdvyys hakukoneissa on

parantunut selkedsti.
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Kuva 7. Hakukoneiden kautta sivustolle padtyneet kédvijat 12 kuukauden ajalta

Yksi yksittdisistd hakusanoista, joita Groteskissa on viimeisen vuoden aikana seurattu on
nettisivut hakusana. Kyseiseen hakusanaan liittyi paljon odotusta ja toivoa selkedsti
paremmasta onnistumisesta kuin vanhojen sivujen kanssa. Valitettavasti Search Console
dataa Groteskin edellisiltd sivuilta ei ole saatavilla. Uusien sivujen tilannetta on kuitenkin
seurattu alusta asti Search Consolella. Alla olevassa graafissa on sivuston sijainti Googlen
hakutuloksissa, kun hakija on kayttinyt hakutermid nettisivut. Kayrdssd on havaittavissa
samankaltaista nousua kuin edellisissd kayrissd. 12 kuukauden keskiarvo sijainti
hakutuloksissa on 37.5 nettisivu hakua kiytettdessd. 3 viimeisen kuukauden keskiarvo on

30. Selkdd, mutta valitettavan hidasta parannusta sijoittumisessa on havaittavissa.
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Kuva 8. Sijoitus nettisivut hakusanalla Googlessa

Groteskin kannalta erittdin merkittdvd hakutermi on mainostoimisto. Mainostoimistoja on
suomessa erittdin paljon ja kilpailu hakukonesijoituksista on kovaa. Vaikka vanhalla
sivustolla ei ollut Search Consolea asennettuna, Groteski tiesi heidin sijoituksensa olevan
todella huono. Groteski ei omien tehtyjen hakujensa avulla koskaan l0ytinyt itseddn
Googlesta hakusanalla mainostoimisto. Voidaan siis kohtuullisella varmuudella sanoa, etté
aiempi ndkyvyystermilld mainostoimisto oli ldhes olematon. Toiveena oli uuden sivuston
myo6td saada edes johonkin relevanttiin sijoitukseen. Tésséd vaiheessa olisi hienoa sanoa, etté
Groteski on paédssyt Googlen hakutulosten ensimméiselle sivulle, mutta néin ei valitettavasti
ole. Alla olevasta taulukosta nékyy mainostoimisto termin sijoittuminen hakutuloksissa
viimeisen 12 kuukauden ajalta. Taulukosta ndhdéén, ettd sijoittuminen on ollut kohtuullisen
tasaista. Muutama ylé- ja alaméki on mahtunut joukkoon keskiarvosijoituksen ollessa 47.7.
Tama tarkoittaa Googlen sivuissa mitattuna 4 tai 5 sivua, riippuen laitteesta milld haku on
tehty. Parhaimmillaan sijoitus on ollut 24.3 ja huonoimmillaan 65.5. Groteskin edellé olevia
sivustoja tarkastellessa kdy kuitenkin nopeasti ilmi, ettd heilld ei kdytdnndssé ole realistista
mahdollisuutta kilpailla niin suurten yritysten kanssa, jotka ovat Groteskin edelld

hakutuloksissa.
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Kuva 9. Sijoitus mainostoimisto hakusanalla Googlessa

8.4 Hakukoneoptimoinnin vaikutukset yrityksen liikevaihtoon

Kysymykseen siitd onko hakukoneoptimointi vaikuttanut Groteskin liikevaihtoon ei ole
yksiselitteistd vastausta ja Groteski on tehnyt omia arvioitaan hakukoneoptimoinnin
vaikutuksesta liikevaihtoon. Nettisivujen uusimisen yhteydessd uusiutui koko yrityksen
brindi. Yritys rekrytoi myds seuraavana talvena lisdd henkilokuntaa, joten
hakukoneoptimoinnin vaikutusten arviointi liittyen yrityksen lukuihin on vaikeaa. Groteskin
mielestd kunnollisella optimoinnilla on ollut merkitystd liikevaihtoon ja asiakasvirtaan.
Groteski on onnistunut kiinnittdmé&én arviolta 2-3 asiakasta sellaisilta alueilta, joissa heidin
tunnettuutensa on huono tai olematon. On toki myds mahdollista, ettd kyseiset asiakkaat ovat
padtyneet sattuman kautta tai suosittelun seurauksena. Yleensd Groteskin asiakkaat
kuitenkin mainitsevat suosittelijan ja niissd tapauksissa ndin ei ole kdynyt. Asiakkaiden
sijainnit ovat my0s hyvin erilaiset yrityksen normaaliin asiakasprofiilin ndhden. Sen vuoksi
voidaan vdittdd, ettd hakukoneoptimointi on tuottanut konkreettisia rahassa mitattavia

tuloksia.
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8.5 Miksi nain kavi?

Vaikka varsinaista suurta kdvijaryntdystd ei vuoden aikana sivustolla ole havaittavissa, on
hakukoneoptimointi silti ollut erittdin onnistunut ja kannattava sijoitus kdytettyyn aikaan
ndhden. Yksi suurimmista tekijoistd on Groteskin pieni koko ja toimiala, joka heijastuu
huonona yleisend kiinnostavuutena. Toimiala on néistd todenndkdisesti merkityksellisempi
tekijd. Léahtokohtaisesti kévijdt etsivit mainostoimistoa vain, jos oikeasti tarvitsevat
sellaista. Sen lisdksi mainostoimisto ei ole palvelu, jota jokainen tai ldhes jokainen thminen
tarvitsee, vaan kyse on hyvin pienestd ryhmaistd, jotka potentiaalisesti edes voisivat
kiinnostua Groteskin palveluista. Nédistd syistd johtuen sivusto ei vain generoinut tarpeeksi
paljon litkennettd vuodessa, jotta edelld mainittuja lukuja suurempia tuloksia ja selkedampaa
hakukoneoptimoinnin vaikuttavuutta olisi havaittavissa. Yksi tulosten arviointia
hankaloittava asia on my0s hakukoneiden kautta tulleiden kdvijéiden yhdistdiminen uusiin
asiakkuuksiin. Kyse on usein monen tekijin summasta, joiden myotd asiakas pddtyy

ostamaan yrityksen palveluita.
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Vaikka case-esimerkissd ndhtyjen hakukoneoptimoinnissa saatujen hydtyjen vaikutus jéi
pieneksi, voidaan silti todeta, ettd se tarjoaa silti suuntaa toimivalle hakukoneoptimoinnille
ja sen periaatteille. Case-esimerkin kautta nihdddan myds, miten téssé ty0ssé esitetyt toimet
alkavat vaikuttamaan sivuston 16ydettavyyteen, vaikkakin esimerkki on omalla toimialallaan
pieni tekiji. Voidaankin sanoa, etti hakukoneoptimointi on hyvd ottaa osaksi jokaista
nettisivua ja sen kehitystyotid, oli kyseessa sitten WordPress-sivusto tai jokin muu alusta.
Erityisesti sivustot, joilla yritetddn saada ithmisid ostamaan jotain hyGtyvit tdstd erittdin
suuresti. Hakukoneoptimointia tehdessd on hyvé tiedostaa se, ettd sitd ei voi vain laittaa

paélle. Hakukoneoptiomointi on paljon muutakin kuin teknisid asioita.

Hakukoneoptimointia ei tule viheksya tai unohtaa nettisivuja kehittdessa ja ylldpidettiessa.
Sen merkitys on kasvanut vuosien aikana erittdin suureen rooliin kdvijéiden hankinnan
kannalta. Tdma tyd tarjosi katsauksen hakukoneoptimoinnin periaatteisiin, seké
WordPressin asettamiin rajoituksiin ja tarpeisiin optimointiin liittyen. Ty0ssé esittelin my0s
tarpeellisia WordPress liitdnndisid, jotka auttavat toimivan hakukoneoptimoinnin
tekemisessd. Tédmd tyd ei missdin muotoa ole tdydellinen katsaus toimivan
hakukoneoptimoinnin tekemiseen. Ty0ssd esiteltiin kuitenkin hakukoneoptimoinnin
periaatteita ja WordPressin kannalta hyddyllisid toimintatapoja. Tyon tuloksena huomattiin
myos sen, ettd hakukoneoptimointi on erittdin kannattavaa ja sitd on hyva tehdd, jos

nettisivulle halutaan ohjata lisdd kévijoita.

Ilman kunnollista hakukoneoptimointia sivusto ei ole olemassa suuren yleison
ndkokulmasta. Sen kunnollinen suunnittelu ja toteutus on ensiarvoisen tarkeéd, ellei jopa
tarkein yksittdinen tehtdvd nettisivujen suhteen. Vaikka case-esimerkin yritys on
kokoluokassaan pieni, on sieltd huomattavissa selkedd muutosta kidvijévirrassa ja

16ydettivyydessd hakukoneiden kautta.
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