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Tämä kandidaatintutkielma tarkastelee, miten vakuuttamisen keinot ja sijoittajakuva raken-

tuvat kielellisesti retorisin keinoin ja visuaalisen, digitaaliselle mediaympäristölle ominaisin 

tavoin kolmen eri sijoitusmedian Instagram-sisällöissä. Tutkimus analysoi, millaisin retori-

sin keinoin sijoitusmediat vakuuttavat seuraajiaan ja kuinka itsemääräämisteorian mukaiset 

kolme psykologista perustarvetta esiintyvät sijoittamisen ilmiön kautta sosiaalisessa medi-

assa. 

Teoreettinen viitekehys perustuu Decin ja Ryanin (2000) itsemääräämisteoriaan sekä digi-

taalisen retoriikan tutkimukseen. Aineistona ovat OP-sijoittamisen, Mimmit sijoittaa -me-

dian sekä Merja Mähkän tilien Instagram-julkaisut tammikuussa 2026. Tutkielma muodos-

taa kuvan siitä, millainen ilmiö on tänä ajanjaksona ollut. Aineistoa tarkastellaan deduktii-

visen sisällönanalyysin avulla ja laadullisen retorisen analyysin Jokisen (2016) puolustavan 

retoriikan keinojen luokittelun mukaisesti.  

Tulokset osoittavat, että mediat vakuuttavat käyttäjiä esimerkiksi asiantuntijuutta korosta-

vien puhujakategorioiden, samaistuttavien kertomusten sekä yhteisöllisyyttä vahvistavan 

vuorovaikutuksen kautta. Psykologisten perustarpeiden eli kompetenssin, autonomian ja yh-

teisöllisyyden täyttämistä medialle ominaisilla tavoilla havainnoitiin jokaisesta julkaisuista. 

Sijoitusmediat näyttäytyvät tiloina, joissa sijoittamista ja sijoittajuutta rakennetaan strategi-

sesti multimodaalisen sisällön ja monipuolisten retoristen keinojen avulla. Myös sijoittajuu-

den yhteiskunnallista merkitystä korostetaan ja rahapuheen avoimuutta edistetään. 
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This Bachelor’s thesis examines how the means of persuasion and the investor image are 

constructed linguistically through rhetorical means and in visual ways characteristic of a 

digital media environment in the Instagram content of three different investment media. The 

study analyzes the rhetorical means used by investment media to persuade users and how 

the three basic psychological needs of Self-Determination Theory can be seen in the phe-

nomenon of investing in social media. 

The theoretical framework is based on Deci and Ryan’s (2000) Self-Determination Theory 

and on the research of digital rhetoric. The material comprises Instagram posts from January 

2026 from the accounts of OP-sijoittaminen, Mimmit sijoittaa, and Merja Mähkä. The thesis 

illustrates the nature of this phenomenon during a specific period. The material is examined 

through deductive content analysis and qualitative rhetorical analysis, following Jokinen 

(2016) classification of defensive rhetoric strategies. 

The results indicate that the media persuade users through, for example, speaker categories 

that emphasize expertise, relatable narratives, and interaction that strengthens community. 

The fulfillment of basic psychological needs, competence, autonomy, and relatedness in 

ways characteristic of the media was observed in every post. Investment media emerge as 

spaces where investing and investor identity are strategically constructed through multi-

modal content and diverse rhetorical means. The societal significance of investing is also 

emphasized, and openness in money talk is promoted. 
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1  Johdanto 

Suomalaiset asennoituvat sijoittamiseen alati hyväksyvämmin, mutta suurimmaksi syyksi 

sijoittamattomuuden taustalla koetaan osaamisen puute ja tietämättömyys (Kujanpää 2025). 

Suomen talouden ennuste (2025) vuodelle 2026 toteaa talouden jättävän hitaan kasvun jak-

son taakseen. Ennuste kertoo kuitenkin, että kotitalouksien reaalinen ostovoima kasvaa ver-

rattain hitaasti säästämisasteen pysyessä korkeana. Myös Sariola ja Viertola (2025) tarkas-

televat Suomen talouden vaihtoehtoislaskelmassa skenaariota, jossa kotitaloudet eivät ota 

riskejä vaan säästävät sekä vähentävät velkaantumistaan. Voidaan päätellä, että yksi kotita-

louksien ja kuluttajien tavoitteista on vaurastuminen Suomen talouden taantumajakson mah-

dollisesti lieventyessä. 

Erilaiset sidosryhmät etsivät entistä enemmän tietoa internetistä ja varsinkin sosiaalisesta 

mediasta. Vuoden 2025 lopussa sosiaalisen median käyttäjiä oli maailman väestöstä noin 70 

prosenttia yksilön yhden viikon keskimääräisen sosiaalisen median kulutuksen ollessa 18 

tuntia ja 36 minuuttia (Kemp 2025). Sosiaalinen media tarjoaa myös mahdollisuuden raken-

taa yhteisöjä sekä olla vuorovaikutuksessa yleisön kanssa yhteisissä vuorovaikutuksen ti-

loissa, jotka rakentuvat verkostoitumisen sekä huomion liiketoimintalogiikoille (Zabel 2021, 

Sihvonen 2023). 

Sijoitusmediat ovat tunnistaneet tilaisuuden luoda sijoittamisen ilmiöstä matalan kynnyksen 

toiminnon, johon syvennytään erilaisten kohderyhmien sekä toimintojen avulla sosiaalisen 

median toimintaympäristössä. Esimerkiksi Mimmit sijoittaa -media kuvailee itseään seuraa-

vasti: ”Talousmedia, jota ymmärrät.” (@mimmitsijoittaa 2026). On selvää, että sosiaalinen 

media luo sijoitusviestinnälle uudenlaisen alustan, jossa sijoitusneuvonnan lisäksi yksilöön 

pyritään vaikuttamaan sekä retoriikan, että psykologisten perustarpeiden kuten autonomian, 

kompetenssin ja yhteisöllisyyden täyttämisen keinoin. Sijoitusrahastojen tai pörssiosakkei-

den omistus on yleisintä 35–44-vuotiailla, kun taas nuorten ikäryhmien osuudet ovat selke-

ästi pienempiä (Tilastokeskus 2025). Samalla sosiaalisen median käyttöaste kasvaa nuorten 

aikuisten keskuudessa vuosittain: 16–24-vuotiaiden kohderyhmästä 98 % käyttää sosiaalista 

mediaa joka päivä tai lähes päivittäin (Tilastokeskus 2025).  
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Nuoret aikuiset ovat siis kohderyhmä, jonka keskuudessa varallisuutta sijoitetaan vähän, 

mutta sosiaalista mediaa kulutetaan päivittäin. Pörssisäätiö (2025) toteaakin, että nuorten 

varallisuustaso onkin matala, mutta kohderyhmän sijoittajien määrä on kasvanut 87 % vii-

meisen vuosikymmenen aikana. Sijoittamisen innon taustatekijöitä ovat tiedon leviäminen 

ja keskustelun kasvaminen esimerkiksi sijoittajavaikuttajien ja tarjolla olevien koulutusten 

ansiosta (Pörssisäätiö 2025). Sijoittamisesta puhutaan ja osa sen suosiosta selittyy sosiaali-

sen median nousulla: ”Rothoviuksen (laskentatoimen ja rahoituksen professori) mukaan on 

’in’ olla sijoittaja.” (Leiwo 2021). Vaikka sijoittajavaikuttajien- tai medioiden ilmiö ei ole 

uusi, on sen suhde motivoitumisen näkökulmasta mielenkiintoinen varsinkin, kun tutkitaan 

toisistaan erilaisten tahojen toteuttamaa sisältöä.  

1.1  Tavoite ja tutkimuskysymykset 

Tässä tutkielmassa syvennytään siihen, millaisia retorisia keinoja kolme erilaista sijoitusme-

diaa hyödyntävät digitaalisessa sosiaalisen median alusta Instagramissa. Tutkielman tavoite 

on myös selvittää, esiintyvätkö sosiaalipsykologisen itsemääräämisteorian nimeämät kolme 

psykologista perustarvetta analysoitavassa sisällössä. Tutkielmassa pohditaan digitaalisen 

ympäristön erityispiirteitä suhteessa retorisiin keinoihin, joita mediat käyttävät. Koska teo-

reettinen viitekehys on osin sosiaalipsykologinen, mahdollistuu ilmiön tutkiminen tavalla, 

joka huomioi sen sosiaalisuuden vaikutuksen. Sosiaalinen media on muovannut sijoittami-

sesta yhteisöllisen ilmiön, johon vaikuttaa esimerkiksi alustojen ehdot, viihteellistäminen ja 

kiinnostavuus. Sijoittamisen ilmiö ei ole entisensä ilman sosiaalisen median tarjoamia mah-

dollisuuksia ja retorisia keinoja, joiden avulla yksilöä voidaan vakuuttaa kuluttamaan sisäl-

töä. Tutkimuskysymykset ovat seuraavat: 

Mitä retorisia keinoja sijoitusmediat käyttävät sisällöntuotannossaan? 

Millä digitaalisen mediaympäristön retoriikalle ominaisilla tavoilla kolme psykologista pe-

rustarvetta esiintyvät sijoitusmedioiden sisällössä?  

Tässä tutkielmassa ei keskitytä suoraan sijoittamisprosesseihin tai niiden toimintoihin, vaan 

sosiaalisen median ilmiöön tarkasteltavan aiheen ympärillä. Tutkielma ei syvenny esimer-

kiksi siihen, millaista sijoitusneuvontaa sijoitusmediat antavat tai kuinka onnistunutta se on 

– sen sijaan tutkielma syventyy tapoihin, jolla esimerkiksi sijoitusneuvontaa toteutetaan seu-

raajien tarpeiden mukaisesti retoriikan keinoin digitaalisessa mediaympäristössä.  
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Tutkielman toisessa luvussa käydään läpi teoreettista viitekehystä sekä tätä tukevaa mene-

telmää eli retorista analyysia. Kolmannessa luvussa esitellään aineisto, sen keruu ja mene-

telmä. Neljännessä luvussa käydään läpi kokonaisvaltaisesti analyysin tulokset. Viidennessä 

luvussa pohditaan tuloksia osana laajempaa yhteiskunnallista ilmiötä sekä kootaan yhteen 

analyysista muodostetut johtopäätökset.   

1.2  Aiempi tutkimus 

Sosiaalisen median aikakausi on tuonut sijoittamisen ilmiöön uudenlaisia näkökulmia, joista 

myös tutkijat ovat kiinnostuneet. Varsinkin talous- ja sijoitusvaikuttajista sekä heidän luon-

teestaan on tehty tutkimusta. Sosiaalisen median vaikuttaja (influencer, eng. termi) on ollut 

viestinnän tutkimuksen kentällä käytössä jo kauan ja sitä pidetään sateenvarjoterminä, jonka 

alle lukeutuu multimodaalisen median eri sisältömuotojen tuottajia (Reinikainen 2023, 14). 

Sosiaalisen median vaikuttaja on henkilö, joka henkilöbrändäyksen avulla rakentaa ja yllä-

pitää suhteita seuraajien kanssa, informoi, viihdyttää, vaikuttaa asenteisiin ja käytökseen 

sekä tuo organisaation sanomaa lähemmäs sidosryhmiä (Dhanesh & Duthler 2019, Enke & 

Brochers 2019, Reinikainen 2023).  

Sosiaalisen median vaikuttajien käsitteen alle on tunnistettu käsite talousvaikuttaja (finfluen-

cer, eng. termi) eli taloussisältöihin keskittynyt sosiaalisen median vaikuttaja. Suomenkie-

listä termiä talousvaikuttaja on käyttänyt esimerkiksi Helsingin sanomat (2025). Talousvai-

kuttajia voi tavata monilla eri alustoilla, joissa he käsittelevät laajasti yleisöille tärkeitä ta-

lousaiheita. Talousvaikuttajissa houkuttelevana nähdään kyky esittää monimutkaisiakin ai-

heita, kuten sijoittamista selvällä ja suurelle joukolle saavutettavalla tavalla. (Hasanah et al. 

2025, 1). Esimerkiksi Hayes ja Ben-Shmuel (2024) tutkivat talousvaikuttajien merkitysten 

luomista ja digitaalisen elämän finansialisaatiota. Hirsto on tutkinut sijoitusmarkkinoiden 

normeja mediateksteissä (2007), säästämistä ja sijoittamista pankkien Twitter-viestinnässä 

(2022) sekä arkipäivän diskursseja osakemarkkinoilla (2011). Porttikivi ja Lillqvist (2023; 

2025) pohtivat tulevaisuuksien rakentumista ja tunnekielen merkitystä mediaympäristön si-

joitusdiskursseissa, täten syventymällä kielenkäyttöön, jolla jäsennellään ja merkityksiä ra-

kennetaan sosiaalista todellisuutta (Jokinen 2016).  
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2  Teoreettinen viitekehys 

Luvun ensimmäisessä kappaleessa esitetään keskeiset käsitteet sekä selitetään niiden merki-

tys tässä tutkielmassa. Seuraavaksi esitellään tutkielman teoreettinen viitekehys, jonka va-

lossa retorisen analyysin tuloksia analysoidaan. Teoreettinen viitekehys perustuu Decin ja 

Ryanin (2000) itsemääräämisteoriaan (self-determination theory, eng. termi) ja sen myö-

hempään sovellukseen motivaatiosta ja eudaimoniasta viihdemedian kuluttamisessa (Rigby 

& Ryan 2016). Teoriaa käsitellään yksilön kolmen psykologisen perustarpeen pohjalta, jota 

myöhemmin sovelletaan analyysissa ja sen tuloksissa.  

Kolmannessa kappaleessa esitellään tarkemmin retoriikan tutkimuksen piirteitä ja siitä ke-

hittynyttä tapaa analysoida retorisia ilmiöitä. Samalla esitellään tutkielman retoristen keino-

jen havainnointi- ja jaottelutapaa, eli Jokisen (2016) näkemystä puolustavan argumentoinnin 

keinoista. Kappaleessa tarkastellaan kriittisesti, miksi juuri retorinen analyysi on sopiva tut-

kielman aineiston analysointiin. 

2.1  Sijoittamisen käsitteet  

Seuraavaksi esitellään tutkittavan ilmiön kolme tutkielmalle tärkeää käsitettä sekä perustel-

laan valinnat käsitellä niitä tässä tutkielmassa. Tässä tutkielmassa käytetään pääkäsitteenä 

seuraajan käsitteen sijaan käsitettä käyttäjä, joka viittaa sosiaalisen median käyttäjään. Va-

linta tehtiin, koska on mahdotonta arvioida, ovatko esimerkiksi sijoitusmedioiden kanssa 

vuorovaikutuksessa olevat sosiaalisen median käyttäjät tilien seuraajia. 

Taulukko 1: Sijoittamisen käsitteet 

Käsite Määritelmä tutkielmassa Perustelu Merkitys tutkielmassa 

Sijoittami-

nen 

Yksinkertaisimmillaan sijoitta-

minen tarkoittaa sitä, että rahoi-

tusinstrumentteja ostetaan, myy-

dään tai pidetään hallussa (Vä-

estöliitto 2026). Tavallisimpia 

sijoittamisen muotoja ovat ra-

hastot, ETF-rahastot ja osak-

keet. Sijoituspäätöksissä on 

huomioitava myös aina siihen 

sisältyvä mahdollinen riski. (OP 

Varainhoito Oy.) 

Sijoitusmaailman tunnettu määri-

telmä sijoittamisen prosessille (spe-

kuloinnin prosessin rinnalle) on 

Grahamin (Graham 1934, 1973) 

pohdinta siitä, kuinka sijoittaminen 

on toimintaa, joka lupaa sijoitetun 

pääoman turvaamista ja kohtuullista 

tuottoa.   

Tutkielma rakentuu si-

joittamisen ilmiön ym-

pärille, jota tarkastel-

laan sosiaalisen median 

ympäristössä. Tutkiel-

man kohteena on ai-

heeltaan sijoittamisen 

ilmiö mediassa, koska 

kyseessä on ajankohtai-

nen sekä tärkeä aihe.  
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Sijoitus-

media 

Sijoitusmedia tarkoittaa tässä 

tutkielmassa viestintäkanavaa, 

joka välittää tietoa sijoittami-

sesta sidosryhmilleen. Vaihtoeh-

toinen termi sijoitusmedialle on 

talousmedia, mutta käsite rajau-

tuu sijoittamisen aiheeseen tut-

kielman rajauksen vuoksi. 

Sijoitusmedia kuvaa hyvin viestin-

täkanavia, jonka pääasiallinen sisäl-

löntuotannon aihe on sijoittamisen 

ilmiö. Sijoittamismediaa on käy-

tetty sanana populaarilähteissä käsi-

tellessä esimerkiksi sijoitusaiheisia 

podcasteja.  

Sijoitusmedioita edusta-

vat tässä tutkielmassa 

institutionaalinen toi-

mija OP, Mimmit sijoit-

taa -media sekä ammat-

timainen sijoittaja 

Merja Mähkä. 

Sijoitus-

vaikuttaja 

 

Sosiaalisen median vaikuttaja, 

jonka sisältö painottuu talouden-

hallinnan tai sijoittamisen il-

miön aiheisiin (Hasanah et al. 

2025). 

Uutislähteet viittaavat sijoittamisen 

aiheita jakaviin vaikuttajiin sijoitus-

vaikuttajina. Muun muassa ruotsa-

lainen nettipankki ja osake- sekä ra-

hastovälittäjä Nordnet (2025) käyt-

tää käsitettä. Sijoitusvaikuttajan kä-

site voidaan nähdä alakäsitteenä ta-

lousvaikuttajasta, joiden sisällön-

tuotannon aiheisiin lukeutuu sijoit-

tamista laajemmat talouden aiheet 

(Hasanah et al. 2025).  

Merja Mähkä on sijoi-

tusvaikuttaja, mutta 

tässä tutkielmassa hä-

nen Instagram-tiliänsä 

käsitellään sijoitusme-

diana muiden toimijoi-

den kanssa. Mähkän 

henkilöbrändin ympä-

rille on rakennettu myös 

esimerkiksi podcast.  

 

2.2  Itsemääräämisteoria 

Decin ja Ryanin sosiaalipsykologisen motivaatio- ja persoonallisuusteorian mukaan (2000) 

ihmiskunta voi olla parhaimmillaan utelias, inspiroitunut sekä itsemotivoitunut. On myös 

tavallista, että yksilön tomeruus voi heikentyä erilaisissa tilanteissa. Yksilön motivaation 

lähde voi olla sisäistä tai ulkoista, jolloin motivaation lähde liittyy johonkin itsestä riippu-

mattomaan tekijään. Itsemääräämisteoria on lähestymistapa yksilön motivaatioon sekä per-

soonallisuuteen. Sen tutkimuskentällä on relevanttia yksilön synnynnäisten psykologisten 

tarpeiden sekä kasvuun suuntautuvien taipumusten tarkastelu. (Deci & Ryan 2000.) Kuvassa 

1 havainnollistetaan, miten motivaation tasoja luokitellaan kyseisen teorian mukaan.  

 

Kuva 1: Itsemääräämisteorian motivaation prosessi (Deci & Ryan 2000) 
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Motivaation tasot voivat näkyä tämän tutkielman analysoitavassa ilmiössä yksilöiden me-

dian kuluttamisen ja osallistumisen osalta. Motivaatioiden tasojen käsittely on tutkielman 

taustoittamisen kannalta perusteltua. Seuraavissa kappaleissa käydään lyhyesti läpi Decin ja 

Ryanin (2000) tapa jaotella motivaation tasoja ja sovelletaan niitä sijoittamisen ilmiön esi-

merkkeihin. Tämän jälkeen esitellään Decin ja Ryanin (2000) tunnistamat psykologiset pe-

rustarpeet, joiden toteutumista analysoidaan retorisen analyysin avulla. Lopulta tunnistetaan 

teorian rajoittuvuudet sekä tarkastellaan kriittisesti sen soveltuvuutta tutkielmaan.  

Amotivaatio voi olla epäpätevyyden tunteen tulos, joka esiintyy sijoittamisen ilmiössä esi-

merkiksi EVA:n arvo- ja asennetutkimuksen tuloksista (Kujanpää 2025). Ulkoisen motivaa-

tio alakäsite ulkoinen sääntely on tulos toiminnalle, jota ohjaa täysin ulkoiset tekijät, kuten 

perheen painostus sijoittamiseen. Tällöin motivaatio sijoittamiseen voi olla lyhytnäköistä. 

Sisäistettyä sääntelyä ohjaa esimerkiksi häpeän välttäminen, joka voi heijastua tarpeena osal-

listua keskusteluun sijoittamisesta ilman sisäistä motivaatiota. Identifioitua sääntelyä ohjaa-

vat arvot, joiden takia yksilö kiinnostuu sijoittamisesta, vaikka ilmiöön tutustumisen toi-

minto ei olisi itsessään mielenkiintoista. Integroidun sääntelyn taustalla on rutinoituminen 

ja tavoitteiden pitkänäköisyys jonkin ulkoisen tekijän, kuten vaurauden kautta, jolloin sijoit-

tamisen ilmiö on sisäistetty osaksi omaa identiteettiä. Sisäinen motivaatio taas toteutuu, kun 

yksilö kiinnostuu ilmiöstä ilman ulkoisia kannustimia nauttien toiminnasta. (Deci & Ryan 

2000.) 

Psykologiseksi perustarpeeksi kutsutaan tilaa, jossa tarpeen täyttyminen johtaa hyvinvoin-

tiin ja terveyteen. Mikäli tila tarvetta ei täytetä, seuraa sitä pahoinvointi. Perustarpeita ovat 

teorian mukaan kompetenssi, autonomia ja yhteisöllisyys. (Deci & Ryan 2000.) Kompetens-

sin tarve keskittyy taitojen hallintaan ja tehokkuuden tunteisiin, autonomian omaan käyttäy-

tymisen ja itsenäisyyden yhteyteen sekä yhteisöllisyyden toisten kanssa läheisyyden jakami-

seen ja ryhmäytymiseen (Sheldon & Gunz 2009). 

Itsemääräämisteoriaa on kritisoitu sen yleistävän luonteen takia ja keskustelua on käyty siitä, 

ovatko kolme perustarvetta tarpeeksi perusteltuja ja riittäviä tämän yleistyksen tekemiseen 

(Sheldon & Gunz 2009). Sheldon ja Gunz (2009) toteavat oman tutkimuksensa (tosin maan-

tieteellisesti ja etnisesti rajoittunut otos) valossa, että kolme ehdotettua perustarvetta ovat 

perusteltuja toimivuutensa kannalta, eivätkä muut positiiviset kokemukset kuten suosio tai 

nautinto tuota samankaltaisia tutkimustuloksia motivaation perustana.  
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Rigby ja Ryan (2016) soveltavat itsemääräämisteorian periaatteita mediaympäristöön. Teo-

rian sovellus toteaa, että yksilön sisäinen motivaatio sitoutua mediaviihteeseen on tulos tar-

peiden täyttymisestä. Myös sitoutumisen kautta saavutettu tarpeiden täyttyminen johtaa ly-

hytaikaisiin parannuksiin esimerkiksi mielialassa, jota voidaan selittää esimerkiksi dopamii-

nin määrän lisääntymisellä aivoissa (Tanner 2020, 27). Tietyillä medioilla on vahva kyky 

täyttää näitä psykologisia tarpeita, joka voi johtaa median liikakuluttamiseen varsinkin hen-

kilöillä, joille tyydyttävät mediakokemukset ovat vastapaino turhautumiselle tai tarpeiden 

puuttumiselle. (Rigby & Ryan 2016.) Lopulta kriittisin hyvinvoinnin edistäjä on eudaimo-

ninen elämäntapa, joka tavoittelee sisäisesti arvokkaita tavoitteita johtaen syvään tarpeiden 

täyttymiseen ja hyvinvoinnin tuottamiseen, jota median kulutus voi joko edistää tai heiken-

tää (Rigby & Ryan 2016).  

Emme voi tehdä aineiston analyysilla päätelmiä siitä, minkä psykologisen perustarpeen täyt-

tyminen ohjaa yksilöä kuluttamaan tiettyä sijoitusmediaa kaikista vahvinten. Tämä tutkielma 

rajataan vain yksilön psykologisten perustarpeiden analyysiin, sillä perustarpeet luovat poh-

jan motivaatiolle, jota teorian mukaan myöhemmin luokitellaan. Perustarpeiden teemoja 

tunnistetaan sijoitusmedioiden sisällöistä.  

2.2.1  Ilmiön sosiokulttuurinen konteksti 

Itsemääräämisteoriaa soveltaessa on muistettava, että vaikka perustarpeiden ehdotetaan ole-

van universaaleja ja pysyviä, niitä on tarkasteltava muuttuvan sosiokulttuurillisen kontekstin 

sekä elämänkaaren eri vaiheiden valossa. Tarpeiden täyttymistä edistää kulttuurissa hyväk-

sytyt arvot sekä niiden integroiminen arkipäiväiseen toimintaan, jolloin myös perustarpeiden 

ilmaisun tavat voivat muuttua kulttuurikohtaisesti. (Deci & Ryan 2000.) Keskeistä sosio-

kulttuurista riippuvaisessa ajattelutavassa ovat yhteiskunnalliset arvot, joita sijoitusmedian 

sisällöntuotanto edistää. 

Hirsto (2007) pohtii tutkimuksessaan talousuutisten performatiivisuutta ja sitä, että uutisme-

diat rakentavat markkinatalouden menestystä samalla vaikuttaen käsityksiin siitä, miten elää 

menestyneesti ja miten yhteiskuntaa kuuluisi rakentaa. Voidaan siis tulkita, että myös sijoi-

tuspuhe sekä sijoitusmedia rakentavat osaltaan työnteon sekä ahkeruuden arvoja ja toimin-

taa. Uutismedioissa suositellaan, että yhä useammat ihmiset harrastaisivat yksityissijoitta-

mista (Hirsto 2007) luoden käsityksen siitä, että sijoittaminen on tapa vaurastua ja että se on 

toimintaa, jota rohkaistaan edistämään yhteiskunnassa. Hirsto et al. (2014) toteavat, että 
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verkkokeskusteluiden sijoittamispuhe on tunnepitoisempaa ja sijoittajakeskeistä verrattuna 

uutislähteiden yrityksiä ja finanssilogiikkaa korostavaan diskurssiin. Sijoittamista kuvataan 

verkkokeskusteluissa jopa pelillistettynä prosessina (Hirsto et al. 2014), joka motivoi enti-

sestään verkkoalustojen sisältöjen argumentoinnin keinojen valitsemista analyysin koh-

teeksi. 

Pääministeri Petteri Orpon hallituksen ohjelmassa (Valtioneuvosto 2023) todetaan, kuinka 

hyvinvoinnin perusta on kestävä talous ja kuinka vahvassa ja välittävässä Suomessa yrittä-

minen ja työnteko kannattaa ja palkitsee. Hirsto et al. (2014) kuitenkin argumentoivat, että 

taloudellinen kansalaisuus on muuttuvassa ja perustuu työnteon sijaan esimerkiksi omaisuu-

den hallintaan. Hallituskauden kasvun ensimmäinen tavoite toteaakin, että Suomesta on teh-

tävä investointeja houkutteleva maa, jossa nostetaan yrittäjyyden ja omistajuuden arvostusta 

(Valtioneuvosto 2023). Ajatus verkkokeskusteluiden sijoituspuheesta (Hirsto 2007; Hirsto 

et al. 2014) ja sen yhteisöllisyydestä edistää taloudellisen kansalaisuuden sekä yhteiskunnal-

lisen ahkeruuden arvoja, joiden toteuttamisesta yksilöä palkitaan.  

Myös Vaasan yliopiston professori ja Osakesäästäjät ry:n puheenjohtaja Rothovius toteaa, 

että sijoittaminen on entistä enemmän yhteiskunnallisesti hyväksyttävää ja siihen rohkais-

taan esimerkiksi sosiaalisen median vertaistuella (Leiwo 2021). Esimerkiksi Alsemgeest 

(2016) tutkimuksessa rahapuheesta todetaan, että vaikka aihe koettaisiin tärkeäksi, sitä pu-

hetta siitä ei välttämättä mielletä luontevana asiana. Alsemgeest (2016) painottaa, että myös 

uusien alustojen luominen rahapuheelle olisi kriittistä, koska sillä voisi olla vaikutuksia yk-

silöiden taloustilanteisiin, kokemusten jakamisen sekä rahasta oppimisen ja täten esimer-

kiksi sijoittamisen kautta. Uutena alustana voidaan nähdä esimerkiksi podcastit. 

2.3  Retoriikka  

Kuten Eyman (2015) toteaa: ”Missä on suostuttelua, siellä on retoriikkaa – ja missä on mer-

kitystä, siellä on suostuttelua”. Keskustelu retoriikasta juurtaa antiikin Ateenaan sekä puhe-

taito-oppiin ja argumentaation saloihin (Haapanen 1996, 23 ja 29). Teoreetikot ovat pyrki-

neet määrittelemään retoriikan ydinajatuksia monista eri näkökulmista. Voidaan olettaa, että 

retoriikan erilaiset osa-alueet voidaan kytkeä mihin tahansa yhteiskunnalliseen ilmiöön. Re-

toriikka tarkoittaa oppia siitä, miten asioita voidaan esittää suostuttelevalla ja vakuuttavalla 

tavalla puheen keinoin (Haapanen 1996, 23) ja se on kehittynyt moneksi suuntaukseksi vuo-

sisatojen aikana (Lehti & Eronen-Valli 2018). Argumentaation yksi keskeisistä 
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ulottuvuuksista on puhujan ja yleisön välinen suhde ja keinot, joita puhuja käyttää suostu-

tellakseen yleisöä (Jokinen 2016).  

Uuden ajan retoriikassa analysoidaan puheen lisäksi myös tekstejä (Vuori 2021) ja digitaa-

listen ympäristöjen retoriikassa myös koherentteja merkityskokonaisuuksia (Halliday & Ha-

san 1976, Lehti & Eronen-Valli 2018), jotka ovat multimodaalisesti yhdistelmä visuaalista, 

tekstuaalista sekä auditiivista viestintää (Lehti & Eronen-Valli 2018). Kuten todettu, digi-

taalisuus muuttaa omalta osaltaan myös vaikuttamisprosesseja (Matikainen 2014), jolloin 

retoriikan tutkimuskenttä väistämättä laajenee. Viestintä digi- ja verkkoympäristöissä eroaa 

esimerkiksi puheviestinnästä Zappenin (2005, 30) mukaan monesta eri näkökulmasta. Hän 

toteaa, että viestinnän tyyli näissä ympäristöissä on epämuodollista, nopeaa, runsasta, tois-

teista sekä eroja on vuorovaikutteisuudessa, anonymiteetissä ja tavoittavuudessa. 

2.4  Digitaalinen retoriikka ja retorinen analyysi  

Digitaalisen retoriikan kenttä on Suomessa vähemmän käytetty, mutta sittemmin yleistynyt 

tapa analysoida ilmiöitä (Lehti & Eronen-Valli 2018). Sen tutkimus soveltaa retoriikan nä-

kökulmia (Isotalus 2023, 35). Käsite digitaalinen retoriikka tarkoittaa viestinnällistä vaikut-

tamista erilaisissa digitaalisissa ympäristöissä ja tätä vaikuttamista tutkivaa alaa (Eyman 

2015). Digitaalinen retoriikka pureutuu digitaalisuuteen ja digitaalisiin aineistoihin tutki-

muskohteena, kun taas digitaalisissa ihmistieteissä tarkastellaan digitaalisia menetelmiä itse 

aineistojen ollessa toissijaisia (Lehti & Eronen-Valli 2018).  

Tutkimusaiheen sisällöstä, sovelluksista ja nimityksestä on kiistelty. Osa tutkijoista näkevät 

digitaalisen retoriikan omana tutkimusalanaan. Esimerkiksi Eyman (2015) toteaa digitaali-

sen retoriikan tutkimusalan tunnistamisen ja nimeämisen kriittisenä. Digitaalisen retoriikan 

tutkimuskenttä avaa mahdollisuuden retoriikan ilmiöiden syvemmälle tarkastelulle samalla 

voimistaen ja kyseenalaistaen retoriikan teorioita ja menetelmiä (Eyman 2015). Toisaalta 

esimerkiksi Manovich (2001) ei tunnista ”digitaalista” retoriikkaa tämän sanan viitatessa 

kaikkeen sähköiseen viestintään (Du Plessis 2022). Zappen (2005) käsittelee digitaalista re-

toriikkaa retorisen teorian erillisenä osana, joksi se myös tässä tutkielmassa käsitetään. 

Digitaalinen diskurssianalyysi on oma tieteenhaaransa, mutta tutkimusaiheiden ero on jok-

seenkin häilyvä (Helasvuo et al. 2014). Digitaalisen diskurssianalyysin ydin on esimerkiksi 

digitaalisen alustan analysointi ja sen olennaisien piirteiden korostuminen (Lehti & Eronen-
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Valli 2018). Tutkielmassa analysoidaan retorisia piirteitä digitaalisessa mediaympäristössä 

ja kerätystä aineistosta tunnistetaan digitaaliselle retoriikalle tyypillisiä piirteitä. Retoriikan 

käsitteistön merkittävyyden vuoksi diskurssianalyysia ei valittu tutkielman menetelmäksi. 

Digitaalinen diskurssianalyysi olisi voitu valita tutkielman menetelmäksi, jos analyysin koh-

teena olisi ollut sijoitusmedioiden viestinnälliset alustat niiden sisällöllisten viestien sijaan. 

Retoriikan analyysissä hyödynnetään Jokisen (2016) retoriikan jaottelun tapaa ja digitaalisen 

retoriikan analyysia siten, että diskurssianalyyttisia tuloksia tulkitaan vaikuttamisen ja va-

kuuttavuuden näkökulmasta (Lehti & Eronen-Valli 2018). 

Jokinen (2016, 261) toteaa retoriikan ja diskurssianalyysin välisen eron piilevän diskurssi-

analyysille ominaisen kulttuuristen merkitysten tuottamisen ja vuorovaikutuksen analysoin-

nissa, kun taas retoriikan analyysille tyypillisinä piirteinä pidetään yleisösuhdetta ja muotoi-

lun keinoja. Tässä tutkielmassa sovelletaan Jokisen (2016) Potterin (1996) aiempaan tutki-

mukseen perustuvaa puolustavan retoriikan argumentoinnin jaottelua. Retoriikan analyysi 

keskittyy niihin keinoihin, joilla yleisöön vakuutetaan ja omaa argumentaatiota vahvistetaan. 

Diskurssianalyysille ominaisella tavalla teoria muistuttaa, ettei voida olettaa, että argumen-

toinnin keinot käyttäytyisivät kaikissa tapahtumayhteyksissä samalla tavoin, sillä argumen-

taatio ei tapahdu tyhjiössä (Jokinen 2016, 343).  

Jokisen (2016) uuden retoriikan jaottelu sopii erityisen hyvin retoriikan kontekstiin digitaa-

lisissa ympäristöissä, sillä uuden ajan retoriset keinot ovat hyvin sovellettavissa myös uuden 

ajan viestintäympäristöihin. Jokisen (2016) tunnistamia vakuuttamisen keinoja ovat etään-

nyttäminen intresseistä, puhujakategorioilla oikeuttaminen, liittoutumisasteen säätely, kon-

sensuksella tai asiantuntijan lausunnolla vahvistaminen, tosiasiapuhe, kategorisointi, yksi-

tyiskohdat sekä kertomukset, kvantifiointi, metaforat, ääri-ilmaisut, kolmen lista, rinnasta-

minen, havainnollistaminen, toisto sekä vasta-argumentteihin varautuminen.  

Digitaalisen retoriikan tutkimus kuvaa ajankohtaista ja vallitsevaa median ja viestinnän ym-

päristöä, joka on alati muuttuva. Uudella medialla ja muuttuneella ympäristöllä on suora 

vaikutus yhteiskuntaan ja median käyttöön sekä sen osallistumiseen (Du Plessis 2022). Kun 

digitaalista retoriikkaa tutkitaan, ovat keskiössä retoriset keinot niille ominaisessa digitaali-

sessa kontekstissa (Isotalus 2023). Keinoja ovat esimerkiksi multimodaalisuus (Isotalus, 

2022) ja mahdollisuudet osallistua verkkoalustalla (Page & Mapstone 2010, Du Plessis 

2022, 6). Grabill ja Pigg (2012) toteavat, että osallistuminen verkkokeskusteluissa on usein 

sekavaa ja argumentit siellä voivat olla kiistanalaisia (Lehti & Eronen-Valli 2018, 168).  
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Toisaalta verkkoalustojen laajat osallistumismahdollisuudet luovat entistä laajempia väyliä 

argumentaation keinoille uusissa ympäristöissä. Erityispiirre digitaalisen retoriikan tarkas-

telussa on digitaalisten entymeemojen havainnoiminen. Eronen (2013) toteaa, että perintei-

nen entymeema on argumentti, jossa osa päättelyketjusta luotetaan olevan yleisön pääteltä-

vissä, eikä sitä tämän vuoksi sanota. Eronen (2013) määrittelee digitaalisen entymeeman 

argumentiksi, jolla ei ole perusteluja tai johtopäätöksiä, sillä sen perustelut ovat löydettävissä 

digitaalisen mediaympäristön multimodaalisesta sisällöstä. Ne kuvastavat digitaalisen teks-

tin tai esityksen verkkokeskustelujen monimuotoisuutta argumentteina, joiden merkitys ra-

kentuu multimodaalisesta sisällöstä (Lehti & Eronen-Valli 2018, 171). 

On tärkeää tunnistaa digitaalisen ympäristön yksilöivät vaikutukset, joilla voi olla suora vai-

kutus retoristen keinojen tulkintaan digitaalisella alustalla. Erilaiset asiat, kuten algoritmit ja 

sovellusasetukset voivat muokata digitaalista tekstiä erilaiseksi käyttäjän mukaisesti, jonka 

takia perinteisen retoriikan soveltaminen digitaaliseen ympäristöön on haaste (Warnick 

2005, 330). Digitaalisen ympäristön yksilöivä vaikutus on tunnistettava, mutta voimme olet-

taa sen mahdollisuuden vaikuttaa teksteihin olevan kohtuullinen, kun tutkielman aineistona 

on sosiaalisen median alusta Instagramin sisältö, jota kuratoivat medioiden ylläpitäjät. Toi-

saalta algoritmien suositukset, muut käyttäjät sekä sovellusasetukset voivat muokata hyvin-

kin paljon kokemusta, jonka yksilö saa median kuluttamisesta. Jokinen (2016) toteaa myös, 

että argumentoinnin sisältö ja sen retoriset keinot voivat vakuuttaa yhden yleisön, muttei 

välttämättä toista. Digitaalinen ympäristö luo laajemman ympäristön argumentaation kei-

noille, kun multimodaaliset retoriset keinot ovat sisällöntuottajan käytössä. 
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3  Aineisto ja menetelmä 

Tässä luvussa esitellään tutkimuksen aineisto, sen keruu ja analyysimenetelmä sekä kuva-

taan analyyttisia vaiheita, joiden kautta retorinen analyysi toteutettiin. Tämän lisäksi luvussa 

kerrotaan ja perustellaan aineiston ja menetelmän valinnasta peilaten sen sopivuutta tutki-

muskysymykseen. 

3.1  Instagram aineiston alustana 

Yli puolet 16-vuotiaista internetin käyttäjistä kertovat käyttävänsä sosiaalisen median In-

stagramia vähintään kerran kuussa. Suomessa toteutetun Väestön tieto- ja viestintätekniikan 

käyttö -tutkimuksen mukaan (Tilastokeskus 2025) Instagram on kaikkien kohderyhmien 

keskuudessa yhteisöpalveluista kolmanneksi tai jopa toiseksi suosituin digitaalinen yhteisö-

palvelu. Instagram on kuvien ja visuaalisen sisällön täyttämä sosiaalisen median alusta, ja 

sovellus tunnetaan yleisesti korkeasta sitoutumisasteesta käyttäjään visuaalisen luonteensa 

ja käyttäjään tarrautumisen takia (Yiyi & Ying 2020). Sunarso et al. (2023) tutkimus osoit-

taa, että visuaalinen sisältö voi kasvattaa tiedon säilymistä muistissa jopa 65 prosentilla. Su-

narso et al. (2023) mukaan onnistunut visuaalinen sisältö sosiaalisessa mediassa voi esimer-

kiksi samaistuttaa yleisöä yritykseen tuttujen trendien avulla, lisätä sitoutuneisuutta, paran-

taa hakukoneoptimointia ja luoda tuotteesta ymmärrettävämmän sekä vahvistaa tarinanker-

rontaa.  

3.2  Tutkielman aineisto 

Sijoitusmedioiden sosiaalisessa mediassa tuottamaa aineistoa analysoidaan laadullisesti re-

torisen analyysin keinoin. Kolme analyysiin valittua sijoitusmediaa luovat analyysille ai-

neistollisen pohjan. Aineisto kerättiin sosiaalisen median alusta Instagramista. Analyysiin 

rajataan sijoitusmedioiden tuottamat julkaisut kuukauden ajalta. Aineiston keräysaika on 

1.1.2026-31.1.2026, joka mahdollistaa havainnollistavan otoksen luomisen tutkimuskysy-

mysten kannalta. Aineisto koostuu 38 yksittäisestä Instagram-julkaisusta. Aineisto ei täten 

muodostu kandidaatintutkielman rajaukselle liian laajaksi, mutta se muodostaa sisällöllisesti 

laajan kuvan sijoitusmedioiden toteuttamasta sisällöstä. Tilien julkaisuväli on tasainen ja 



13 

 

sisältöä julkaistaan viikossa 2-3 kertaa, Merja Mähkän tilin julkaisuvälin ollessa kuitenkin 

noin puolet muita tilejä tiheämpi.  

Aineistoksi hyväksytään sosiaalisen median alustalle tehdyt julkaisut, jotka näkyvät tilin etu-

sivulla eli kuvaseinässä. Aineiston mahdollisia muotoja ovat siis kuvajulkaisut, kuvakaru-

sellit tai reels-videojulkaisut digitaalisen retoriikan ominaisen multimodaalisuuden ansiosta. 

Esimerkiksi Instagramin tarinamuotoisia julkaisuja ei oteta huomioon niiden poistuvan luon-

teen takia, koska tarinoiden sisältö on saatavilla vain vuorokauden ajan, ellei tätä erikseen 

tallenneta. Aineisto on yhtenäinen eli koherentti, kun se kerätään Instagramin kuvaseinän 

julkaisuista. Kaikki analysoitavista medioista ovat ainakin jollain tasolla kaupallisia, joten 

voimme olettaa, että myös kuvaseinä on visuaalisesti sekä sisällöllisesti etukäteen suunni-

teltu ja aikataulutettu kokonaisuus. Keräyksen ajanjakson perusteella voidaan havainnollis-

taa ilmiötä sellaisena, kuin se on ollut vuoden 2026 alussa.  

Julkaisujen kommentteja havainnoidaan ja niistä tehdään merkintöjä julkaisujen tavoitteiden 

onnistumisen tukemiseksi. Kaikki julkaisujen aineisto kerättiin samana päivänä ja komment-

teja tarkasteltiin noin kuukausi julkaisuajan jälkeen, jonka jälkeen tykkäys- ja kommentti-

määrät pysyvät suhteellisen samoina. 

Analyysiin valitut sijoitusmediat edustavat jokainen osaltaan sijoitusmedian erilaisia toimin-

toja ja mahdollisuuksia. Medioita valittiin kolme, jotta menetelmää ja teoreettista viiteke-

hystä voidaan soveltaa ja tutkia ilmiön kontekstissa mahdollisimman syvällisesti ja järjestel-

mällisesti. Jokainen medioista osallistuu omalta osaltaan yhteiskunnalliseen keskusteluun 

talouden aiheista samalla madaltaen kynnystä tiedon saavuttavuudelle ja sijoittamisen aloit-

tamiselle. Mahdollisuus aineistoksi olisi voinut olla myös suuren suosion keskuudessa saa-

vuttanut Sijoituskästi, jolla on 42,1 tuhatta seuraajaa (Sijoituskasti 2026). Sijoituskästi on 

kuitenkin lähtökohtaisesti sijoittajille, yrittäjille ja talousintoilijoille suunnattu podcast (Si-

joituskasti 2026). Sijoituskästin luoma Instagram-sisältö on pääasiassa videomuotoisia 

osuuksia jaksoista sisällön keskittyen sisällöltään podcastin vieraisiin. Mediat, jotka valittiin 

tutkielman analyysiin, tuottivat Instagram-sisältöä vaihtelevammin ja julkaisumuodoiltaan 

laajemmin.  

Teknologiavälitteinen arki tuo sosiaalinen median käyttäjiä enenevissä määrin lähemmäksi 

erilaista multimodaalista sisältöä, jonka takia tutkielman aineistoksi valittiin sosiaalisen me-

dian alusta Instagramin sisältö. On kuitenkin huomioitava, että jokainen tutkielmaan 
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valikoiduista medioista tuottaa myös podcast-sisältöä ammattimaisesti. Voidaan siis tulkita, 

että podcasteilla koetaan olevan vakiintunut paikka talousaiheisen mediasisällön tuottami-

sessa.  

3.2.1  OPXSijoittaminen, @op_sijoittaminen 

OP Pohjola on pankki sekä institutionaalinen toimija edustaen finanssialaa ja finanssilai-

tosta. OP Pohjolan viestintä on tyyliltään asiantuntijamaista sekä brändille uskollista. Ta-

voitteet erilliselle sijoitustilille koko laitoksen oman tilin rinnalle ovat kaupalliset, sillä si-

dosryhmiä rohkaistaan käyttämään OP:n omia sijoitus- ja pankkipalveluita, joka vaikuttaa 

ja varjostaa suoraan toteutettua sisällöntuotantoa. Tilille tyypillistä sisältöä on yleiset sijoi-

tusvinkit, OP:n omien toimintojen vinkit ja tietoiskut, Rahapuhetta-podcastin mainokset 

sekä huumorilla maustetut julkaisut. Tili on ollut aktiivinen vuodesta 2021 lähtien. Tilillä on 

aineiston keruun hetkellä 15,4 tuhatta seuraajaa. (@op_sijoittaminen 2026.) OP Pohjolan 

sijoitusaiheinen Instagram-tili julkaisi aineiston keräysajan puitteissa 9 julkaisua.  

Kaplan & Haenlen (2009) tarkastelevat Web 2.0 -ilmiötä ja sosiaalisen median nousua. He 

toteavat tämän päivän olevan riippuvainen sosiaalisesta mediasta – on syytä ottaa huomioon, 

että ajatus on ilmiön kriittisyydestä ja läpileikkaavuudesta on ollut esillä jo viisitoista vuotta 

sitten. Sosiaalinen media mahdollistaa suoran ja reaaliaikaisen vuorovaikutuksen yritysten 

ja asiakkaiden välillä korkeammalla tehokkuudella ja pienemmillä kustannuksilla kuin pe-

rinteiset viestintävälineet (Kaplan & Haenlen 2009). Myös Xu ja Saxton (2019) yhtyvät aja-

tukseen siitä, että sosiaalisen median kautta on mahdollista tavoittaa sidosryhmiä entistä hel-

pommin sekä kohtuullisin kustannuksin (Limatius 2023). Yritykset voivat hyödyntää sosi-

aalista mediaa monin eri tavoin, jotta he pääsisivät tavoitteeseen sosiaalisen median tuotta-

vuudesta. OP Pohjolan sijoitustili tarjoaa sijoitusmedioiden kokoonpanoon institutionaalisen 

finanssialan toimijan näkökulman. Kuvassa 2 havainnollistetaan tilin esittelyosio. 

 

Kuva 2: OP-sijoittamisen Instagram-tili (@op_sijoittaminen 2026) 
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3.2.2  Mimmit sijoittaa, @mimmitsijoittaa  

Mimmit sijoittaa -media on talousmedia, jonka aiheet tarkastelevat taloudenhallintaa eri nä-

kökulmista. Mimmit sijoittaa on toisaalta myös yhteisöalusta, joka yhdistää viihteen ja asi-

antuntijatiedon. Median demografinen fokus on nuorissa naisissa, joten media myös rohkai-

see ja rikkoo esimerkiksi stereotypioita ja ennakkoluuloja tyypillisistä sijoittajaprofiileista. 

Tilille tyypillistä sisältöä on lainaukset median artikkeleista, videomuotoiset katukyselyt 

sekä ajankohtaisten ilmiöiden analysointi. Tili on ollut aktiivinen vuodesta 2018 lähtien. 

Mimmit sijoittaa -median perustajia ovat Hanna Tikander ja Pia-Maria Nickström, mutta 

tiliä luultavasti hallinnoi median lukuiset sisällöntuottajat. Tilillä on aineiston keruun het-

kellä 60,9 tuhatta seuraajaa. (@mimmitsijoittaa 2026.) Mimmit sijoittaa -media julkaisi In-

stagram-tililleen aineiston keräysajan puitteissa 11 julkaisua. Kuvassa 3 havainnollistetaan 

tilin esittelyosio. 

 

Kuva 3: Mimmit sijoittaa Instagram-tili (@mimmitsijoittaa 2026) 

3.2.3  Merja Mähkä, @merjamahka  

Tili on yksityishenkilön sijoituspäiväkirja ja se edustaa ammattimaista sijoittajaa, kuka tar-

joaa yksilölle vertaistukea ja vinkkejä. Tilin sisältö on dokumentointia sijoittamisen erilai-

sista ilmiöistä, kuten markkinatilanteesta, sijoitusvinkeistä ja koko perheen sijoittamisesta. 

Tili on ollut aktiivinen vuodesta 2018 lähtien ja sen sisältö on ajan saatossa muuttunut hen-

kilökohtaisesta sisällöstä ammattimaiseksi neuvonnaksi. Tyypillistä Mähkän sisällölle on 

suuremmat kuvakarusellit teksteillä, joiden kautta hän jakaa vinkkejä, tarinoita tai muuta 

sisältöä. Mähkä voitti Nordnetin Vuoden Sijoittaja -palkinnon saaden 49 % äänistä (2025). 

Tilillä on aineiston keruun hetkellä 88,5 tuhatta seuraajaa, eli tili on analyysiin valittujen 

aineistojen seuratuin. (@merjamahka 2026.) Mähkä julkaisi Instagram-tililleen aineiston ke-

räysajan puitteissa 18 julkaisua. Kuvassa 4 havainnollistetaan tilin esittelyosio. 
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Kuva 4: Merja Mähkän Instagram-tili (@merjamahka 2026) 

3.3  Menetelmä 

Tutkielmassa käytettävä menetelmä on retorinen analyysi. Instagram-julkaisujen pohjalta 

toteutettiin ensin sisällönanalyysi, joka mahdollisti datan koodauksen ja kaavojen, erityis-

piirteiden ja havaintojen tunnistamisen ja tulkinnan (Braun & Clarke 2022, 23). Ensiksi ai-

neisto luettiin lähiluvun periaatteilla ja siitä tehtiin merkintöjä huomioiden retoristen keino-

jen jaottelun, mikä on linjassa retorisen analyysin kategorisoivan lähestymistavan kanssa 

(Kaakkuri-Knuuttila 1998). Aineistosta kerättiin multimodaalista sisältöä, jota esiintyy ai-

neistoissa tekstuaalisen, visuaalisen ja mahdollisesti auditiivisen (videoissa) sisältömuotojen 

yhdistelminä. Kolmannessa vaiheessa havainnot julkaisuista tulkittiin retorisen analyysin 

avulla. Jokaisesta aineiston keräysajan sisällä julkaistusta julkaisusta otettiin kuvankaappaus 

ja ne siirrettiin taulukkoon. Videoita ei siirretty julkaisualustalta pois, mutta niistä tehtiin 

merkintöjä ja otettiin kuvankaappauksia tukemaan tehtyjä havaintoja. Kuvankaappausten li-

säksi julkaisussa ollut teksti siirrettiin taulukkoon. Jokaisen julkaisun tykkäys- sekä kom-

mentointimäärä kerättiin tukemaan muuta sisältömateriaalia. Visuaalista aineistoa analysoi-

tiin esimerkiksi kuvissa esiintyneiden henkilöiden, värien ja grafiikan käytön, sekä tekstin 

ja kuvan suhteen avulla. 

Analyysi eteni deduktiivisena analyysina, jolloin analyysin lähtökohtina on teoreettinen vii-

tekehys. Kerättyä koodia tulkittiin ja ymmärrettiin teoreettisen viitekehyksen mukaisesti 

(Braun & Clarke 2022, 54). Valinta deduktiivisen analyysin käytöstä tehtiin, sillä koodaus 

suoritettiin teoreettisten viitekehysten: retoristen keinojen (Jokinen 2016), digitaalisten eri-

tyispiirteiden (ks. Lehti & Eronen-Valli 2018) sekä itsemääräämisteorian psykologisten pe-

rustarpeiden (Deci & Ryan 2000) ohjaamana. Jo tutkimussuunnitelmaa luodessa tunnistettiin 

mahdollisuus sille, että teorioiden erityispiirteet esiintyvät analysoitavassa aineistossa, jol-

loin koodaaminen on järkevää toteuttaa teorialähtöisesti (Braun & Clarke 2022, 54). Tut-

kielmassa tarkastellaan digitaalisessa mediaympäristössä esiintyviä retorisia keinoja, joten 

retorinen analyysi valittiin osaksi teoriaohjaavaa sisällönanalyysia. 
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4  Tulokset 

Tässä kappaleessa käsitellään medioiden yleisimpiä ja Jokisen (2016) jaottelemia retoriikan 

keinoja, niiden suhdetta psykologisten perustarpeiden esiintymiseen sekä toteutumiseen di-

gitaalisen retoriikan erityispiirteiden avulla kerätyssä aineistossa. Retoristen keinojen ana-

lyysista valitaan esimerkkejä esiteltäväksi työhön, jotka parhaiten edustavat niiden kirjoa, 

merkitystä ja esiintymistä aineistossa. 

4.1  Puolustavan retoriikan keinot 

Rahakasvatus ja sijoittaminen elämäntapana ovat teemoja, jotka toistuivat OP:n sisällöstä 

kerätyssä aineistossa. Aineiston analyysi osoittaa, että institutionaalisen toimijan tuottama 

sijoitussisältö rakentuu vakuuttamisen pohjalle, jota ohjaa puhujakategorioilla oikeuttami-

nen, numeerinen ja ei-numeerinen määrällistäminen sekä asiantuntijuuden korostaminen. 

Puhujakategorioilla oikeuttaminen eli argumenttiin sijoitettu oikeus tietystä tiedosta (Joki-

nen 2016) on OP:n sijoitustilin tyypillisimpiä sekä näkyvimpiä vakuuttamisen keinoja. 

Koska kyseessä on finanssialan tili, asiantuntevuutta lisätään erilaisten ammattinimikkeiden 

ja kokemusta välittävien otsikoiden avulla. Tätä havainnoidaan esimerkissä (1). OP:n tili 

lisää uskottavuutta myös esimerkiksi rinnastamisen retorisella keinolla (Jokinen 2016), jota 

kuvaa esimerkki (2).  

(1) OP:n päästrategi Lippo Suominen kertoo markkinakuulumiset ja avaa, mitä sijoittajan 

kannattaa nyt huomioida (@op_sijoittaminen 2026). 

(2) Tänä päivänä Anna-Liisa Toivanen on matkailuyrittäjä ja yksi Pohjois-Savon kovatuloi-

simpia naisia (@op_sijoittaminen 2026). 

Merja Mähkän sijoitustilin tärkein teema oli kokemus siitä, että sijoittamisen aiheisiin on 

tarjolla apua ja vertaistukea. Mähkä tekee listauksia siitä, mitä osakkeita hän on ostanut ja 

tarjoaa kommenteissa apua aiheeseen liittyen. Mähkä havainnollistaa argumenttejaan esi-

merkein sekä varautuu vasta-argumentteihin, jolloin omaa argumenttia suojellaan mahdolli-

selta vastaväitteeltä (Jokinen 2016). Mähkä asettaa myös toisaalta oman argumenttinsa alt-

tiiksi arvostelulle, sillä hän on läpinäkyvä ajatuskulustaan ja saattaa havainnoida tätä kysy-

myksin seuraajilleen, mikä näkyy esimerkissä (3). 
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(3) En ihan tajua näitä prioriteetteja. Mitä ajattelette? (@merjamahka 2026) 

Mimmit sijoittaa -median toiminnan tavoite on luoda sisältöä taloudesta ja sijoittamisesta, 

joka on heidän yleisölleen helposti saavutettavaa ja ymmärrettävää (Mimmit sijoittaa n.d). 

Täten vakuuttamisen keino, joka esiintyi seitsemässä mediasta kerätystä aineistosta, oli asi-

antuntijatiedolla vahvistamisen retorinen keino. Jokisen (2016) mukaan argumentaatiota 

vahvistetaan asiantuntijan hyväksymällä tiedolla, joka lisää luotettavuutta ja saattaa esiintyä 

esimerkiksi suorina lainauksina, lähteen tai subjektin korostamisena. Asiantuntijatietoa voi-

daan pitää osittain viihteellisille sijoitusmedioille oleellisina, sillä he voivat kohdata epäilyjä 

tiedon luotettavuudesta.  

Talousvaikuttajilta voi puuttua talousalan koulutus, minkä takia taloudellisen neuvonnan 

luotettavuus kärsii ja asiantuntijatietoa tarvitaan vahvistamaan heidän tuottamaansa sisältöä 

(Hasanah et al. 2025, 8). Mimmit sijoittaa -median asiantuntijatiedolla vahvistamisen reto-

riikan korkea käyttöaste kerätyssä aineistossa kertoo median ammattilaisten ymmärtävän ta-

sapainon tarpeen osittain yhteisöllisen ja viihteellisen talousmedian sisällön oikeellisen tie-

don vahvistamiselle, mikä esiintyy esimerkissä (4). Mimmit sijoittaa -media keskittyy var-

sinkin sijoittamisen ensiaskeliin, joihin yksi kerätyistä aineistoista keskittyi. Media pureutuu 

ilmiöön varsinkin tunteiden näkökulmasta, mikä kuvataan esimerkissä (5).  

(4) Hyvin hajautettu salkku kestää paremmin markkinoiden heilahteluja! Lähde: OP 

(@mimmitsijoittaa 2026.) 

(5) Jännittääkö sijoittamisen aloittaminen? (@mimmitsijoittaa 2026). 

Suorien sijoitusvinkkien antaminen eli sijoitusneuvonta vaatii toimiluvan ja toimintaa val-

voo Finanssivalvonta (Finanssivalvonta 2024). OP:n sijoitustilillä julkaistaan kuukausittain 

OP Pohjolan ostetuimmat ja myydyimmät sijoituskohteet. Samassa yhteydessä mainitaan, 

että OP:n sijoitusrahastoja hallinnoi OP-Rahastoyhtiö Oy, jolla on Finanssivalvonnan myön-

tämä toimilupa (@op_sijoittaminen 2026). Toisaalta myös Mähkä jakaa yksityiskohtaista 

tietoa esimerkiksi markkinakuulumisista, listaa omasta mielestään ja kokemuksensa kautta 

parhaita rahastoja tai kertoo osakkeista, joita hän on itse ostanut (@merjamahka 2026). 

Mähkä totesi Arvopaperin haastattelussa, että häntä ”ärsyttää kiertelevä ja kaarteleva tyyli 

puhua sijoittamisesta” (Huhta 2022). Mähkän ilmaisutyyli sekä hänen käyttämänsä retoriset 

keinot ovat suoria sekä monipuolisia. Ne voivat puhutella käyttäjää tavalla, jolla huomioi-

daan esimerkiksi ennakkotiedon puute tai nykyisen elämäntilanteen vaikutukset.  
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Analyysin perusteella muista medioista eroava erityispiirre Mimmit sijoittaa -median retori-

sista keinoista Jokisen (2016) jaottelun perusteella on liittoutumisasteen säätely, joka on tapa 

tuottaa neutraalisuutta argumentoinnissa. Voidaan tulkita, että media haluaa asettaa itsensä 

samalle tasolle yleisönsä kanssa, jonka takia liittoutumisasteen säätelyä hyödynnetään sisäl-

lön retoriikassa. Media kertoo usein talouden tai sijoittamisen aiheista raportoimalla niistä 

asiantuntijan tai yleisön lausunnon kautta, mikä kuvataan esimerkissä (6).  

(6) Tilastokeskuksen mukaan Suomessa lokakuun mediaanitulo oli 3390 euroa (brutto) 

(@mimmitsijoittaa 2026). 

Jos media olisi kertonut katukyselyiden tuloksista muodossa, jossa lauseen subjekti puuttuu, 

olisi liittoutumisen aste muuttunut, esimerkiksi:  

Suomessa lokakuun mediaanitulo oli 3390 euroa (brutto).  

Liittoutumisasteen säätelyn avulla media ei sitoudu esitettyyn tietoon, vaan välittää asian-

tuntijatietoa tilanteesta (Potter 1996, Jokinen 2016). Toisaalta säätelemällä liittoutumisas-

tetta kiinnostumalla yleisön ajatuksista (esimerkiksi katukyselyjen muodossa jakamalla mui-

den ajatuksia) media vahvistaa yhteisöllisyyden kokemusta motivoiden käyttäjiä sisältönsä 

pariin. Media näyttäytyy asiantuntijatiedon jakajan lisäksi alustana, joka hyväksyy erilaiset 

äänet ja haluaa lisätä yhteiskunnallista keskustelua aiheesta luomalla matalan kynnyksen 

mahdollisuuden jakaa ajatuksia.  

OP:n sijoitustili vakuuttaa myös määrällisellä tietämyksellä vahvistaakseen heidän asiantun-

tijuuttaan käyttäjän silmissä, oli tieto sitten numeerista tai ei-numeerista. Tätä havainnollis-

tetaan esimerkillä (7). Argumentoidessa voi olla tehokkaampaa esimerkiksi nimetä asia to-

della suureksi, kuin kertoa tarkkoja lukuja (Potter et al. 1991). Määrällistämisellä on suurin 

merkitys asiantuntijatiedon vahvistamisessa, johon OP sijoitustilillään keskittyy. (Jokinen 

2016.) Toisaalta ei-numeerinen määrällistäminen tarjoaa seuraajille mahdollisuuden käsittää 

ja käsitellä tietoa selkeästi ja nopeasti tarttumatta yksityiskohtiin. Valinta numeerisesta tai 

ei-numeerisesta määrällistämisestä voi olla vain toisella tapaa luonnollinen ilmaisun keino, 

sillä media ei halua jakaa esimerkiksi sijoittajien tarkkoja tuloja mutta uskoo esimerkiksi iän 

yksityiskohdan syventävän argumentin vakuuttavuutta.   

(7) Riina, 31, ja Antti, 33, hyödynsivät 100 euron OP Ensisijoituksen vauvalleen (@op_si-

joittaminen 2026).  



20 

 

OP:n aineiston yhdeksästä julkaisuista seitsemässä ilmaistaan sijoittamisen riskien realiteetit 

ja julkaistun materiaalin omistajuus (@op_sijoittaminen 2026). OP:n sijoitustili julkaisee 

myös sisältöä, jotka ovat mainoksia pankin eri toimielimille, kuten OP Yrityspankille tai OP 

Varainhoidolle. Yksi julkaisuista on yhteisjulkaisu OP Pohjolan, eli finanssiryhmän viralli-

sen Instagram-tilin kanssa. Sijoitustilin erottaminen finanssiryhmän tilistä luo mahdollisuu-

den uudenlaiselle ja spesifimmälle yleisölle sekä sijoituspalveluiden korostamiselle. Toi-

saalta yhteys OP Pohjolaan luo mielikuvan pankista yhtenäiseksi ja täten voi vahvistaa si-

joitusasiakkaan kokemusta ja tiedon vastaanottamista turvallisempana, kuin hänelle tunte-

mattoman toimijan. Jokisen (2016) retoriikan keinoista ilmiötä voitaisiin verrata asiantunti-

jatiedolla vakuuttamisen puolustavan retoriikan keinoon ja sitä kuvataan esimerkissä (8).  

(8) Tämä on OP Varainhoidon ja OP Yrityspankin laatimaa markkinointimateriaalia. Sijoit-

tamiseen liittyy aina riskejä. (@op_sijoittaminen 2026.)  

 

4.2  Digitaalisen mediaympäristön erityispiirteet 

Taulukko 2: Digitaalisen mediaympäristön erityispiirteiden havaintojen lukumäärät 

Erityispiirre OPXSijoittaminen Mimmit sijoittaa Merja Mähkä 

Videomuotoinen julkaisu 3 7 7 

Toimintakehote 8 9 5 

Multimodaalinen sisältö  

(esimerkiksi video + tekstitys) 

8 11 18 

Julkaisussa on vähintään yksi kommentti 3 9 17 

 

Taulukossa 2 havainnollistetaan digitaalisen retoriikan erityispiirteiden toistuvuutta medioi-

den sisällöissä. Digitaalisen retoriikan keino multimodaalisuus esiintyy Mimmit sijoittaa -

mediassa tekstinä, graafista kuvasisältönä, valokuvina sekä videoina ja yhdistelminä visuaa-

lisesta, tekstuaalisesta sekä auditiivisesta viestinnästä (Lehti & Eronen-Valli 2018). Media 

julkaisi aineiston keruuaikana 7 videota, joka on 11 julkaisusta selkeästi yli puolet julkais-

tusta sisällöstä. Muiden medioiden videoiden käyttö oli aineiston kokonaismäärään suh-

tautettuna runsaasti vähäisempää. Mimmit sijoittaa -medialle tuttu videokonsepti on ”hot or 

not” katukyselyt, joissa selvitetään tavallisten ihmisten suhtautumista erilaisiin ajankohtai-

siin ilmiöihin, kuten tekoälyyn tai luottokorttiin (@mimmitsijoittaa 2026).  
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Mimmit sijoittaa -media vetoaa seuraajien tunteisiin ja jakaa tietoa esimerkiksi samaistutta-

vuuden avulla, mikä välittyy helpommin ja ymmärrettävämmin videomuotoisten julkaisujen 

kautta (Sunarso et al 2023). Vaikka Mähkä käyttää julkaisuissaan vähemmän videoita ja 

enemmän kuvan sekä tekstin yhdistelmää, julkaisuista välittyvät silti vahvasti tunteet. Mäh-

kän julkaisuista voi nopeallakin vilkaisulla tunnistaa esimerkiksi iloa, surua, hämmennystä 

ja pettymystä. Jos sisältöä tuotettaisiin pelkästään tekstimuodossa, ei sisällöntuottajan olisi 

mahdollista välittää samanlaista tunteiden kirjoa. On myös merkittävää, että esimerkiksi tun-

teiden välitystä edistävistä emojeista, muiden julkaisuihin sitovista tunnisteista (#) tai mui-

den profiilien merkitsemisistä (@) käytettiin ainakin yhtä jokaisen median kaikissa kerä-

tyissä aineistoissa.  

Miltei jokaisessa kaikkien kolmen median sisällöissä esiintyvien sijoittajatyyppien kirjoa 

vahvistetaan myös digitaalisen mediaympäristön erityispiirteiden keinoin. Esimerkiksi OP:n 

julkaisuista on havainnoitavissa ihmisiä laajasti erilaisissa elämänvaiheissa (Kuva 5). OP:n 

julkaistuista kuvista ja videoista jokaista, paitsi yhtä tuetaan myös tekstin avulla. Digitaali-

sessa ja multimodaalisessa tekstissä tehtyjä valintoja suhteessa sosiaalisesti jaettuihin mer-

kityksiin (Lehti & Eronen-Valli 2018) on siis pohdittu, kun sisältöä tuotetaan helposti ym-

märrettävässä ja samaistuttavassa muodossa kulutettavaksi seuraajalle.  

 

Kuva 5: Sijoittaja-kuvasto OP-sijoittamisen tilillä (@op_sijoittaminen 2026) 

Digitaalisen retoriikan tutkimuksessa on tunnistettu myös uusia argumenttirakenteita ja ta-

poja argumentoida. Medioiden sisällöistä on löydettävissä entymeemoja, joita havainnoitiin 

erityisesti OP:n kertomuksista. Esimerkiksi kuvatekstit tai vieraiden ja omistajien kommen-

tit sisältävät vihjeitä siitä, missä argumentin perustelut sijaitsevat. Digitaalinen entymeema 

voi toisaalta käyttäytyä myös toimintakehotteena, joka motivoi käyttäjää löytämään vastauk-

sen multimodaalisesta sisällöstä. Tätä havainnollistetaan esimerkissä (10). 
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(10) Nyt Anna-Liisa haluaa viedä isältä saadut sijoitusopit eteenpäin omille lapsilleen 

(@op_sijoittaminen 2026). 

Gurak (1999) pohtii myös ryhmäeetoksen käsitettä, jossa verkkokäyttäytyminen on ehdot-

toman samanmielistä (Lehti & Eronen-Valli 2018).  Mimmit sijoittaa -median ja Mähkän 

sisältöä kommentoidaan jonkin verran ja seuraajat jakavat omia ajatuksiaan toimintakehot-

teiden pohjalta. Suurin osa kommenteista on kannustavia sekä samoja mielipiteitä jakavia, 

joiden kautta digitaaliselle retoriikalle ominainen ryhmäeetos toteutuu. Toisaalta tilille kom-

mentoidaan myös argumentteja, jotka eriävät mielipiteeltään median kanssa, mitä havain-

nollistetaan esimerkissä (11).  

(11) [Kommentoija] sanoi: … Suosittelen kirjoittajaa myös tutustumaan argumentaation pe-

rusteisiin, sillä tekstissä on lukuisia argumentaatiovirheitä (@mimmitsijoittaa 2026). 

Voidaan huomata, että negatiivissävyteisten kommentoijien profiilit ovat anonyymeja tai 

vaikuttavat kommentoijilta, jotka haluavat provosoida. Tätä kutsutaan trollaamiseksi, joka 

on tahallista, epärehellistä ja pahantahtoista käytöstä (Lehti & Kallio 2017). Kuitenkin posi-

tiivissävytteinen kommentointi tehdään tileillä, jotka vaikuttavat henkilökohtaisilta ja sisäl-

tävät nimen. Lehti ja Kallio (2017) pohtivat sitä, kuinka kommentoijan henkilöydestä ja tar-

koitusperistä on mahdotonta varmistua täysin. Tämä on kriittinen kysymys digitaalisen re-

toriikan argumenttirakenteita pohtiessa (Lehti & Eronen-Valli 2018). Analyysin medioista 

eniten kommentteja sekä positiivista palautetta saa Merja Mähkä (esimerkki 12).  

(12) [Kommentoija] sanoi: Mahtavaa                 ja todellakin löytyy meille keski-ikäisille ja sen 

ylittäneille keinoja       Tosi mukava, että keskityt niihin tänä vuonna      TV 50plus&fabu-

lous (@merjamahka 2026).  

Kommentit ja suora palautteenanto luovat sosiaalisen median tilistä vuorovaikutuksellisen 

tilan, jonka kautta sisällöntuottaja voi nopeasti mukauttaa sisältöään yleisönsä toiveiden mu-

kaisesti. Kommenttien määrä on huomattavasti pienempi finanssialan toimijan julkaisuissa, 

jotka kerryttävät OP:n sijoitustilille vain joitakin kommentteja satunnaisiin julkaisuihin 

(@op_sijoittaminen 2026). Pankkien viestintää säädellään tarkasti, joka voi rajoittaa retoris-

ten keinojen hyödyntämistä. Toisaalta esimerkiksi kertomuksellisuus ja yksityiskohtien 

käyttö nousivat esille erityisen käytettynä retoriikan keinona, mutteivat käyttäjät ole vuoro-

vaikutuksessa median kommenttikentissä, vaikka toimintakehotteita esitettäisiinkin. Toi-

saalta Hirston (2007) tutkimus sijoitusmarkkinoiden toiminnasta mediateksteissä pohtii 



23 

 

omia palvelujaan tarjoavan tahon sijoitustoimintaa mediassa. Toiminnan diskurssi voidaan 

nähdä hyödyttävän esimerkiksi rahoitusteollisuutta, joka hyötyy asiantuntijapalvelujen ky-

synnästä sijoitustiedon levittämisen ansiosta (Hirsto 2007).  

Finanssialan toimijan läsnäolo sosiaalisessa mediassa on myös toisaalta finansialisaation 

(Gronow 2022) sekä digitalisaation tuote – kun sijoitusmarkkinat laajenevat ja sijoituspal-

veluja, vinkkejä sekä markkinoita seurataan digitaalisilla verkkoalustoilla, on finanssialan 

toimijoiden syytä vastata kysyntään ja olla siellä, missä heidän potentiaaliset asiakkaansakin 

ovat. Mähkän tilin kerätystä aineistosta havainnoitiin neljä yhteistyöjulkaisua, joista kolme 

edustivat taloudenhallinnan tai sijoittamisen toimijoita. Mähkän tilin tavoittavat käyttäjät 

voivat löytää hänen kauttaan palveluita ja pitää niitä kaikista todennäköisimmin luotettavina, 

jos käyttäjän ja hänen välilleen syntyy erityisesti digitaalisen mediaympäristön mahdollis-

tama parasosiaalinen suhde. Tutkimukset osoittavat, että parasosiaalisella suhteella vaikut-

tajaan on myönteisiä vaikutuksia vaikuttajan tavoitteiden kannalta – ja täten myös mahdol-

listen yhteistyökumppaneiden (Isotalus 2023). Myös jokainen sijoitusmedioista tuottaa kau-

pallisia yhteistöitä erilaisten toimijoiden kanssa, joista esimerkkejä ovat: Mimmit sijoittaa -

media ja kumppani Työeläkeyhtiö Varma, OP:n sijoitustili ja OP Ensisijoituksen ja sijoitta-

misen palvelut, sekä Merja Mähkä ja Nordnet. (@mimmitsijoittaa 2026; @op_sijoittaminen 

2026; @merjamahka 2026.)  

4.3  Psykologiset perustarpeet sosiaalisen sijoittamisen ilmiössä 

Sijoitusmedioiden yksi erityisistä retoriikan keinoista oli kertomuksien ja yksityiskohtien 

korostaminen, joiden avulla tapahtumasta luodaan totuudenmukainen ja kuulijaan vetoava 

kuvaus (Jokinen 2016). Tarinallisuuden avulla arkipäiväisestä ja jopa hankalasti ymmärret-

tävästä ilmiöstä, kuten sijoittamisesta, voidaan tuottaa mielenkiintoisempi kuvaus. Esimer-

kiksi OP:n sijoitustilille tyypillinen, tarinamuotoinen sisältö keskittyy nimenomaan sijoitus-

matkansa aloittaneen tai sillä olevien henkilöiden esittelyyn. Voidaan tulkita, että mediat 

haluavat vahvistaa toisaalta kaikkia itsemääräämisteorian käsitteellistämiä psykologisia pe-

rustarpeita – yhteisöllisyyttä laajan representaation kirjon avulla, autonomiaa valintojen 

avulla, joita erilaiset sijoittavat tekevät sekä kompetenssia erilaisten sijoittamisen työkalujen 

esittelyn kautta.  

Jokaisen medioista tavoittaneiden käyttäjien autonomian kokemusta vahvistetaan myös aja-

tuksella siitä, että maskuliinisena nähty sijoittajuus ja sijoittamispuhe (Hirsto et al. 2014) ei 
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ole ainoa tapa, jolla sijoittajuudesta voidaan keskustella. Erilaisten sijoittajatyyppien repre-

sentaatiot haastavat käsitystä siitä, millaisia ominaisuuksia sijoittaja tarvitsee: OP toteaa, että 

sijoittaminen on mahdollista vauvasta vaariin, Mimmit sijoittaa -media rohkaisee unelmien 

tavoitteluun ja vetoaa ensisijoittajan tunteisiin, sekä Merja Mähkä jakaa sijoitusvinkkejä 

keski-ikäisille. OP:n kuvastossa esiintyy tasaisesti sekä miehiä, että naisia, kun taas Mimmit 

sijoittaa -median henkilökuvasto keskittyy naisiin. Mähkän tili perustuu taas henkilöbrän-

diin, jonka takia hän esiintyy kaikissa keräysajan puitteissa kerätyistä julkaisuista itse. Jul-

kaisut rakentuvat kuvastolle Mähkästä ja erilaisista kaavioista liittyen sijoittamiseen (Kuva 

6). (@op_sijoittaminen 2026; @mimmitsijoittaa 2026; @merjamahka 2026.) 

 

Kuva 6: Mähkän toimintakehote, kohderyhmän huomiointi ja henkilöbrändin näkyvyys 

(@merjamahka 2026) 

OP:n sijoitustili edustaa kapeaa asiantuntijuutta ja toisaalta laajentaa käyttäjän perustarpeita 

kompetenssia ja autonomiaa (Deci & Ryan 2000) tarjoamalla suoran väylän ja ohjenuorat 

sijoittaa ja käyttää heidän palveluitaan. Toisaalta autonomian tunne voi murentua, kun tili 

tarjoaa vain tietyn organisaation toimijan palveluita, eikä kilpailua palveluiden välillä voida 

täten tunnistaa. OP osoittaa olevansa vastuullinen ja läpinäkyvä toimija viestimällä kulutta-

jilleen avoimesti sijoittamisen riskeistä sekä mahdollisista palvelumainoksista.  

OP:n, ja Mimmit sijoittaa -sijoitustilit käyttävät melkein jokaisessa keräysaikana julkaistussa 

aineistossa toimintakehotteita. kun taas Merja Mähkän henkilökohtainen tili vain murto-

osassa julkaisuista. Toimintakehote (call to action, eng. termi) lisää sosiaalista osallisuutta 

ja vuorovaikutusta median sisällössä ja niillä on usein välitön vaikutus käyttäjään, kun käyt-

täjä pohtii viestin sisältöä ja sitä, vastaako hän kehotteeseen (Oltra et al. 2022). Mimmit 

sijoittaa -median yleisimpiä toimintakehotteita on suora kommentointikehotus julkaisun ai-

heesta, kysymys julkaisun aiheesta tai kehote lukea julkaisussa käsiteltävä artikkeli median 
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nettisivulta. Media osoittaa kehotteiden kautta kiinnostuvansa käyttäjien ajatuksista aihee-

seen ja toisaalta keskustelulla kommenteissa luodaan myös yhteisöllisyyttä käyttäjien kes-

kuudessa. Oltra et al. (2022) toteaa yhteisöjen sosiaalisen vuorovaikutuksen ja toimintake-

hotusten hyödyntämisen tuottavan yhteenkuuluvuuden tunnetta (Stafford et al. 2004). Decin 

ja Ryanin (2000) psykologisena perustarpeena nimetty yhteisöllisyys esitetään esimerkissä 

(13):  

(13) [Kommentoija] sanoi: Teksasissa töissä oleva mimmi täällä         … (@mimmitsijoittaa 

2026). 

Kun media viittaa yleisöönsä, he käyttävät termiä ”mimmit”. Kommenttien perusteella myös 

median yleisö on omaksunut termin käyttöönsä. Mikäli media kykenee kehotteiden avulla 

osallistamaan yleisöään ja luomaan medialleen yhteisön, sitä suurempi motivaatio ja mah-

dollisuus median kuluttamiselle avautuu (Oltra et al. 2022). Slangisanat voivat olla yhteisöl-

lisyyden osoittimia ja toisaalta rakentavat osaltaan argumentaatiota ja luottamusta myös 

muihin käyttäjiin (Lehti & Eronen-Valli 2018). Toimintakehotteilla on Oltra et al. (2022) 

mukaan selvä yhteys yksilöiden toimintaan silloin, kun he ovat brändin seuraajia. Toiminta-

kehotteet ja toisaalta yhteisöllinen ja puhutteleva ote median sisällössä voi siis parhaimmil-

laan mahdollistaa käyttäjän osallistumisen median sisältöön, hänen palkitsemisensa esimer-

kiksi seuraajien yhteisön tai tilin ylläpitäjän kautta ja täten palaamisen brändiuskollisena 

median pariin, sekä yhteisöllisyyden perustarpeen täyttymiseen. (Oltra et al. 2022; Deci & 

Ryan 2000.)  

Toimintakehotteiden astetta vähäisemmästä käytöstä huolimatta Mähkän kommenttimäärät 

ovat kolmesta mediasta huomattavasti suurimmat. Mähkä keskustelee käyttäjien kanssa ak-

tiivisesti tilin kommenteissa (@merjamahka 2026). On kuitenkin huomioitava, että jokaisen 

julkaisun kommentteja on rajoitettu, eli niitä on mahdollista moderoida. Tarkka ja ajantasai-

nen moderointi on digitaalisen mediaympäristön erityispiirre, jota voidaan hyödyntää esi-

merkiksi tilin tavoitteiden toteutumisessa. Käyttäjän autonomian kokemus voi murentua hä-

nen huomatessaan kommentoinnin olevan rajoitettu (Deci & Ryan 2000). Mielipiteiden po-

larisaatio sekä trollien mahdollisuus online-keskusteluissa on yleistä (Lehti & Kallio 2017), 

jonka takia Mähkän tarkoitus voi olla turvallisen tilan luominen, jossa kysymyksiä ja poh-

dintaa voidaan esittää. 



26 

 

Kaikki sijoitusmedioista tarjoavat markkinakatsauksilla, inspiroituneella puhella, samaistut-

tavilla tarinoilla sekä palvelutarjonnalla käyttäjälle kokemuksen sekä autonomiasta että 

kompetenssista. Autonomian perustarve täyttyy, kun käyttäjälle esitetään vaihtoehtoja sijoi-

tuskohteista, erilaisista sijoituspoluista sekä toisaalta myös tavoista oppia aiheesta lisää esi-

merkiksi median tarjoaman podcastin muodossa. Käyttäjän kokemusta kompetenssista kas-

vatetaan tilin omien tavoitteiden mukaisesti tarjoamalla oppeja, tukea sekä markkinakuulu-

misia. (Deci & Ryan 2000.) Autonomian tarvetta edistetään myös vaihtoehtojen sekä tuen 

tarjoamisella (Kuva 7).  

 

Kuva 7: Mimmit sijoittaa -median visuaalisuus sekä autonomian ja vaihtoehtojen tarjonta 

(@mimmitsijoittaa 2026) 

Havainnollistava esimerkki vaihtoehtoisista sijoituskohteista ja autonomian tarpeen koros-

tumisesta medioiden sisällöissä on vastuullisen sijoittamisen ilmiö, jonka rooli on alkanut 

korostua viime vuosikymmeninä. Vastuullinen sijoittaminen ja muut samanlaiset käsitteet 

voivat viitata esimerkiksi ESG-sijoittamiseen, jossa ympäristöön, yhteiskuntaan ja hyvään 

yritysten hallintotapaan keskitytään sijoituskohteita valittaessa (Hirsto & Koskela 2021, 

Daugaard 2020.) Esimerkiksi Mimmit sijoittaa -media kannustaa käyttäjää valitsemaan si-

joituskohteita oman arvomaailmansa mukaisesti korostaen tahoja, jotka aktiivisesti edistävät 

vastuullisia arvoja toiminnassaan (@mimmitsijoittaa 2026). Kaikkien medioista sisällöissä 

esiintyy psykologiset perustarpeet, joita Deci ja Ryan (2000) pitävät kriittisenä käyttäjien 

motivoimisessa toimintaan. 
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5  Johtopäätökset ja pohdinta 

5.1  Johtopäätökset  

Johtopäätöksenä voidaan todeta, että sijoitusmediat eivät vain jaa tietoa ja täten vahvista 

sosiaalisen median käyttäjien kompetenssia, vaan ne rakentavat retoristen keinojen avulla 

ennen kaikkea ymmärrystä erilaisista sijoittajaidentiteeteistä ja tyypeistä. Varsinkin ensisi-

joittajia puhuteltiin ja sijoittamisen ja taloudenhallinnan olemassa olevia toimintoja esiteltiin 

laajasti. Aineistoissa kuvailtiin, kuinka sijoittaminen voi olla osa mitä tahansa elämänvai-

hetta, eikä sen aloittaminen ole ikinä liian myöhäistä. Sijoitusmediat loivat keräysajan sisällä 

julkaistuissa aineistoissaan johdonmukaisilla ja ominaisilla tavoillaan ymmärryksen seuraa-

vista asioista: 

1) Sijoittaminen ei ole lineaarinen prosessi ja on lukuisia tapoja sijoittaa, 

2) sijoittamisella voi vaikuttaa itselle tärkeisiin asioihin (esimerkiksi vastuullinen sijoit-

taminen) ja se luo turvaa tulevaisuudelle, 

3) on lukuisia tapoja olla sijoittaja, eikä sijoittajuus määräydy minkään demografisen 

tekijän perusteella.  

Tutkielmassa syvennyttiin retorisiin keinoihin, joita sijoitusmediat käyttävät sosiaalisen me-

dian alusta Instagramissa. Näitä keinoja kerättiin, analysoitiin sekä lopulta havainnollistet-

tiin esimerkein tutkielmassa. Tutkielmaa toteuttaessa selvisi, että itsemääräämisteorian 

kolme psykologista perustarvetta ja niiden täyttyminen tulee esille sijoitusmedioiden sisäl-

lössä medioille ominaisilla tavoilla. Digitaalisen retoriikan tutkimukseen perehtyminen oli 

oleellista digitaalisessa mediaympäristössä toteutuvan viestinnän kannalta. On kriittistä huo-

mioida, että kaikkien tilien seuraajamäärät kasvoivat kandidaatintutkielman työstämisen ai-

kana muutamista sadoista miltei tuhanteen uuteen seuraajaan. Mähkän henkilökohtaisen tilin 

suosiota voitaisiin tulkita myös sosiaalisen medioiden vaikuttajien ja esimerkiksi vaikutta-

jamarkkinoinnin suosion nousulla, johon liittyvää kirjallisuutta tarkasteltiin myös tutkielman 

alkuvaiheessa.  
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Vakuuttamisen keinot, joita sijoitusmediat käyttivät, olivat laajoja, mutta myös verrattavissa 

medioiden kohderyhmiin. Jokisen (2016) puolustavan retoriikan keinoja käytettiin laajasti 

ja myös toisaalta kriittisesti tulkittavissa muodoissa jokaisessa medioiden toteuttamassa jul-

kaisussa. Retorisista keinoista varsinkin tarinallisuutta hyödynnettiin, oli kyseessä sitten si-

joitustarina, uutiskatsaus tai kaupallinen yhteistyö. Myös muut puolustavan retoriikan keinot 

esiintyivät multimodaalisissa sisällöissä ja niitä havaittiin eri tasoin: tekstistä, audiosta, vi-

deosta, grafiikoista ja keskustelusta.   

Itsemääräämisteorian mukaiset psykologiset perustarpeet esiintyivät kaikissa medioiden jul-

kaisemissa sisällöissä. Varsinkin näiden kaikkien kolmen perustarpeiden samanaikainen nä-

kyminen mahdollisti yleisön suuren sitoutumisasteen sekä käyttäjien aktiivisuuden. Perus-

tarpeet näyttäytyivät varsinkin käsiteltäessä sijoittamisen aloittamisen prosesseissa sekä tun-

nepuheessa sijoittamisen kontekstissa. Digitaalinen mediaympäristö tuki erityisesti yhteisöl-

lisyyden tarpeen piirteiden täyttymistä. Tälle ominaisia erityispiirteitä hyödynnettiin aktiivi-

sesti ja johdonmukaisesti. Toisaalta autonomian sekä yhteisöllisyyden perustarpeet olisivat 

voineet korostua enemmän, mikäli tarinamuotoiset julkaisut olisi otettu huomioon. Tarina-

muotoiset sisällöt voivat sisältää digitaalisen mediaympäristön retorisille keinoille tyypilli-

sillä tavoilla kysymyksiä ja suoria vastauskanavia tai esimerkiksi mahdollisuutta toteuttaa 

äänestys sen katsojien kesken. Mediat hyödynsivät multimodaalisia sisältöjä, mutta toisaalta 

myös pysyttäytyivät brändillensä mukaisissa sisällöissä, mikä lisää luottamusta seuraajaan 

tai käyttäjään. 

Tämän tutkielman tuloksia voidaan verrata Hirston (2007) diskurssianalyysin tutkimukseen 

sijoittamismarkkinoiden toiminnan normeista mediateksteissä. Vaikka diskurssianalyysi etsi 

merkityksiä verkkosivuilta, hyödynnetään myös verkkosivujen digitaalisessa mediaympä-

ristössä argumentoinnin keinoja sekä käyttäjän perustarpeita puhutellaan aiheen tärkeyttä 

motivoidessa. Hirsto (2007) toteaa, että sijoittaja-kuluttajien toiminta on normitettu moraa-

liseksi velvollisuudeksi strategisesta taloudenhoidosta, joka on yksilökeskeistä. Analyysin 

tulokset olivat, että sijoittaminen hahmottuu diskursseissa toimintana, joka jäsentyy tuoton 

sekä riskin optimoinnin kanssa eivätkä talouden sosiokulttuurinen konteksti tai kollektiiviset 

seuraukset sijoittamisesta tule esille. (Hirsto 2007.) Tänä päivänä ilmiötä voidaan rakentaa 

yhteisölliseksi toiminnaksi luomalla mahdollisuus keskustella, sekä tarjoamalla autonomian 

ja kompetenssin kokemuksia käyttäjälle. Hayes ja Ben-Shmuel (2024) argumentoivat, että 

talousvaikuttajat demokratisoivat ja tuovat taloustietoa saavutettavammaksi. Samalla he 
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huomioivat kuitenkin, kuinka talousvaikuttajat myös kiihdyttävät omalta osaltaan finansiali-

saatiota, kun sijoittaminen normalisoidaan jopa viihteenkaltaiseksi toiminnaksi. 

Merja Mähkä rohkaisee tavoitettuja käyttäjiä osallistumaan keskusteluun, Mimmit sijoittaa 

-media osallistaa yleisöjä ja heidän tunteitaan, sekä OP:n sijoitustili puhuu avoimesti talou-

denhallinnasta ja rahasta podcastinsa avulla. Median yleisö oli kaikista sitoutuneinta julkai-

suun silloin, kun kaikki kolmesta itsemääräämisteorian psykologisesta perustarpeesta esiin-

tyivät julkaisun sisällössä.  

5.2  Tutkielman rajoitteet  

Tutkimuksen otos on pieni, sillä siinä keskitytään vain kolmeen sijoitusaiheista sisältöä tuot-

tavan suomalaisen sijoitusmediaan täten edustaen vain pientä osaa kentän sekä sen toimijoi-

den luonteesta. Tulokset esimerkiksi talousjournalismin kentältä voivat olla erilaisia, sillä 

Instagramin toiminta ja visuaalinen luonne ohjaavat jo valmiiksi tiettyjen retoristen valinto-

jen tekoa. Itsemääräämisteorian kolmen psykologisen perustarpeen voidaan nähdä soveltu-

van visuaalisen sosiaalisen median alustaan paremmin, kuin esimerkiksi verkkokeskustelu-

alustoille. Tutkielmassa analysoidaan vakuuttamisen keinoja ja sitä, miten perustarpeet voi-

vat näyttäytyä sisällössä ja mitä ne voisivat käyttäjälle tarkoittaa. Tutkielma ei kuitenkaan 

voi osoittaa, täyttyvätkö seuraajien tai käyttäjien tarpeet motivoitumiseen tai paraneeko hei-

dän hyvinvointinsa median toiminnan kautta. Analyysin keräysaika rajaa ilmiön tulosten tar-

kastelun vuoteen 2026, sillä median toimintalogiikat muuttuvat nopeasti ja ajankohtaiset il-

miöt sitäkin nopeammin.  

5.3  Jatkotutkimus 

Retoristen keinojen tutkimisen sijaan jatkotutkimuksessa voisi olla mielenkiintoista selvit-

tää, millaisena sijoituspuhe- tai rahapuhe esiintyy eri väestö- tai ikäryhmissä. Myös erilaisia 

alustoja, joilla sijoitusmediat toimivat, voitaisiin analysoida tai pohtia niiden tehokkuutta 

retoristen keinojen välittäjinä. Kaikilla tutkielmaan valituista sijoitusmedioista on oma pod-

cast, joka kertoo alustan vakiintuneesta asemasta sijoituspuheen kontekstissa. Olisi myös 

mielenkiintoista selvittää, mitä eroja audiovälitteisen ja sosiaalisen median sisällön välillä 

huomataan.  
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